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APSPRIEDE AR PIEGĀDĀTĀJIEM 
atbilstoši Publisko iepirkumu likuma iepirkumam (Publisko iepirkumu likuma 18. panta otrā un 21daļa)

Informatīvo komunikāciju kampaņu sagatavošana un īstenošana Tiesu administrācijas projektu vajadzībām

	Apspriedes veids un termiņš komentāru iesūtīšanai
	Apspriede tiek organizēta rakstveidā.
Komentāri par atlases prasībām un tehnisko specifikāciju iesniedzami elektroniski uz e-pasta adresi: sendlija.jermalonoka@ta.gov.lv līdz 2025. gada 13. janvārim.



Lūdzam piedalīties viedokļa sniegšanā un sniegt informāciju par Jūsu uzņēmuma viedokli, aizpildot pievienotās tabulas.

Piegādātāja nosaukums:________________________________________________ 
E-pasts: ______________________________________________________________ 
Kontaktpersonas vārds, uzvārds, amats: _____________________________________ 
Kontaktpersonas tālrunis:_________________________________________________ 

Plānotā iepirkuma metode: atbilstoši Publisko iepirkumu likuma (turpmāk – PIL) 8.panta pirmās daļas pirmā punkta regulējumam.
1. Iepirkuma priekšmets: Informatīvo komunikāciju kampaņu izstrāde un īstenošana Tiesu administrācijas projektu vajadzībām saskaņā ar nolikumā un tehniskajās specifikācijās noteiktajām prasībām. 
1.1. (CPV kods: 79341400-0 Reklāmas kampaņu pakalpojumi)
1.2. Kampaņas mērogs: Visa Latvijas teritorija.
2. Iepirkuma priekšmets sadalīts 3 (trīs) daļās:
2.1. Iepirkuma priekšmeta 1. daļa: projekts “Tieslietu akadēmija”;
2.2. Iepirkuma priekšmeta 2. daļa: projekts “E-lietas programma – izmeklēšanas un tiesvedības procesu pilnveide – 2.posms”;
2.3. Iepirkuma priekšmeta 3. daļa: projekts “Pieeja tiesiskumam”.
3. Piegādātājs iesniedz tikai 1 (vienu) piedāvājumu vienā vai vairākās daļās. Piedāvājumu varianti nav pieļaujami. Ja tiks iesniegti piedāvājuma varianti, tad Piegādātāja piedāvājums attiecīgajā daļā tiks noraidīts.
4. Iepirkuma komisija katrā iepirkumu priekšmeta daļā nosaka saimnieciski visizdevīgāko piedāvājumu saskaņā ar saimnieciski visizdevīgākā piedāvājuma vērtēšanas kritērijiem.
5. Iepirkuma līguma izpildes laiks un vieta:
5.1.  Iepirkuma priekšmeta 1. daļai: līdz saistību izpildei, bet ne vēlāk kā līdz 2026. gada 31. maijam;
5.2.  Iepirkuma priekšmeta 2. daļai: līdz  saistību izpildei, bet ne vēlāk kā līdz 2026. gada 31. maijam;
5.3. [bookmark: _Hlk180088427]Iepirkuma priekšmeta 3. daļai: līdz saistību izpildei, bet ne vēlāk kā līdz 2027. gada 30. aprīlim;
5.4.  Iepirkuma līguma izpildes vieta saskaņā ar tehniskajā specifikācijā norādīto.

6. Kampaņas kopējais budžets paredzēts 177 967,00 EUR (viens simts septiņdesmit septiņi tūkstoši deviņi simti sešdesmit septiņi euro un 00 centi) bez pievienotās vērtības nodokli (turpmāk – PVN), un sastāv no Pasūtītāja valsts budžeta un Eiropas Savienības Atveseļošanas fonda un Eiropas Sociālā fonda Plus finansējuma piešķirtajiem līdzekļiem. Plānoto līguma summu sadalījums pa daļām:
6.1. Iepirkuma priekšmeta 1. daļai: nepārsniedz 34 000,00 EUR (trīsdesmit četri tūkstoši euro un 00 centi) bez pievienotās vērtības nodokļa (turpmāk – PVN);
6.2. Iepirkuma priekšmeta 2. daļai: nepārsniedz  20 000,00 EUR (divdesmit tūkstoši euro un 00 centi) bez pievienotās vērtības nodokļa (turpmāk – PVN);
6.3. Iepirkuma priekšmeta 3. daļai:  nepārsniedz 123 967,00 EUR (viens simts divdesmit trīs tūkstoši deviņi simti sešdesmit septiņi euro un 00 centi) bez PVN.
Pielikumu saraksts:
Pielikums Nr. 1: Tehniskās specifikācijas vispārējās prasības;
Pielikums Nr. 2: Iepirkuma priekšmeta 1. daļas tehniskā specifikācija;
Pielikums Nr. 3: Iepirkuma priekšmeta 2. daļas tehniskā specifikācija;
Pielikums Nr. 4: Iepirkuma priekšmeta 3. daļas tehniskā specifikācija;
Pielikums Nr. 5: Finanšu piedāvājumi;
Pielikums Nr. 6:  Kvalifikācijas prasības;
Pielikums Nr. 7: Saimnieciski visizdevīgākā piedāvājuma vērtēšanas kritēriji.

	Paredzamā līgumcena
	Piegādātāja komentārs
( apliecināt tehniskajā specifikācijā dotā apjoma izpildi paredzamās līgumcenas apmērā vai  norādīt aptuvenās izmaksas, kā arī norādīt, kuras tehniskās specifikācijas pozīcijas sadārdzina piedāvājumu)

	Lūdzu izvērtēt pievienoto tehnisko specifikāciju iespējamās realizācijas izmaksas (ņemot vērā, ka Pasūtītāja rīcībā projekta realizācijai 1. iepirkuma daļā ir pieejami 34 000,00 EUR (trīsdesmit četri tūkstoši euro un 00 centi), neieskaitot pievienotās vērtības nodokli. Ja Jūsu ieskatā nav iespējams realizēt tehniskajā specifikācijā noteikto par Pasūtītāja rīcībā esošo finansējumu, lūgums norādīt aptuvenās izmaksas, kā arī norādīt, kuras tehniskās specifikācijas pozīcijas sadārdzina piedāvājumu.
 
	 

	Lūdzu izvērtēt pievienoto tehnisko specifikāciju iespējamās realizācijas izmaksas (ņemot vērā, ka Pasūtītāja rīcībā projekta realizācijai 2. iepirkuma daļā ir pieejami 20 000,00 EUR (divdesmit tūkstoši euro un 00 centi), neieskaitot pievienotās vērtības nodokli. Ja Jūsu ieskatā nav iespējams realizēt tehniskajā specifikācijā noteikto par Pasūtītāja rīcībā esošo finansējumu, lūgums norādīt aptuvenās izmaksas, kā arī norādīt, kuras tehniskās specifikācijas pozīcijas sadārdzina piedāvājumu.
	

	Lūdzu izvērtēt pievienoto tehnisko specifikāciju iespējamās realizācijas izmaksas (ņemot vērā, ka Pasūtītāja rīcībā projekta realizācijai 3. iepirkuma daļā ir pieejami 123 967,00 EUR (viens simts divdesmit trīs tūkstoši deviņi simti sešdesmit septiņi euro un 00 centi), neieskaitot pievienotās vērtības nodokli. Ja Jūsu ieskatā nav iespējams realizēt tehniskajā specifikācijā noteikto par Pasūtītāja rīcībā esošo finansējumu, lūgums norādīt aptuvenās izmaksas, kā arī norādīt, kuras tehniskās specifikācijas pozīcijas sadārdzina piedāvājumu.
	




        



                         

1. pielikums
TEHNISKĀS SPECIFIKĀCIJAS VISPĀRĒJĀS PRASĪBAS 
Tehniskā specifikācija aktualizēta 20.12.2024

Obligātās minimālās prasības, kas attiecināmas visām iepirkuma priekšmeta daļām izstrādājot informatīvo kampaņu:
	Apraksts
	Piegādātāju komentāri 
(ja attiecināmi)

	1. 
	Prasības informatīvo komunikācijas kampaņu īstenošanai un izstrādei
	

	1.1. 
	Iepirkuma priekšmeta 1. un 3. daļai Piegādātājs izstrādā informatīvo komunikācijas kampaņu stratēģiju un informatīvo komunikācijas kampaņu īstenošanas plānu, piedāvājot pamatotus komunikācijas kanālus, radošus risinājumus, kas uzrunā sabiedrību un nodrošina informatīvo kampaņu mērķa sasniegšanu
	

	1.2. 
	Iepirkuma priekšmeta 1. un 3. daļai Piegādātājs nodrošina informatīvo komunikācijas kampaņu īstenošanu saskaņā ar izstrādāto informatīvo komunikācijas kampaņu stratēģiju un īstenošanas plānu.
Pasūtītājs patur tiesības kopā ar Piegādātāju koriģēt un veikt izmaiņas informatīvo komunikācijas kampaņu saturā un laika grafikā atbilstoši faktiskajai situācijai.
	

	1.3. 
	Piegādātājs nodrošina visu nepieciešamo materiālu, t.sk. audio, video, vizuālo, foto materiālu, atbilstošu informatīvo materiālu kā preses relīzes, tematisko rakstu vai pieredzes stāstu, drukas, digitālo risinājumu, reprezentācijas materiālu u.c. materiālu izstrādi un ražošanu, kā arī izvietošanu.
	

	1.4. 
	Piegādātājs nodrošina interviju radio, TV, atvērto durvju dienu, informatīvo komunikācijas kampaņu atklāšanas pasākumu organizēšanu un īstenošanu.
	

	1.5. 
	Piegādātājs nodrošina reklāmas, mediju pirkšanas, sabiedrisko attiecību, t.sk. tekstu izstrādes, sociālo mediju komunikācijas, tiešās komunikācijas vai mērķim un auditorijai atbilstošus citus ar kampaņu saistītu  pakalpojumu sniegšanu kampaņas periodā, lai radītu mērķētu, īpaši sociālajiem medijiem piemērotu saturu.
	

	1.6. 
	Piegādātājs, atbilstoši Pasūtītāja norādījumiem vai saskaņā ar komunikācijas plānu, nodrošina ierakstu publicēšanu Pasūtītāja sociālo tīklu kanālos (Facebook, X konts, https://www.ta.gov.lv/lv), YouTube).
	

	1.7. 
	Piegādātājs, saskaņojot ar Pasūtītāju, nodrošina sarunas/ intervijas dalībniekus, moderatoru, influenceri (atpazīstamu personu kā kampaņas seju), mediju. Ja attiecināms, pēc uzaicināmo personu, mediju saskaņošanas, Piegādātājs pastāvīgi izstrādā sadarbības līgumu, t.sk. ietverot jautājumus par honorāra samaksu, transporta izmaksu segšanu u.c. izdevumus atbilstoši nepieciešamībai, un to noslēdz. 
	

	1.8. 
	Piegādātājs informatīvo komunikācijas kampaņu īstenošanā drīkst izmantot Pasūtītāja rīcībā jau esošus izstrādātus publicitātes materiālus, tos iekļaujot informatīvās komunikācijas kampaņas saturā.
	

	1.9. 
	Piegādātājs sagatavo radošus, vizuālos risinājumus un materiālus tā, lai tie būtu izmantojami ilgtermiņā, t.i., arī pēc informatīvās komunikāciju kampaņas īstenošanas.
	

	1.10. 
	Piegādātājs nodrošina, ka informatīvo komunikāciju kampaņu materiāli tiek izstrādāti latviešu valodā un, ja nepieciešams, arī angļu valodā, nodrošinot subtitrus latviešu valodā un/vai angļu valodā, ja attiecināms. 
	

	2. 
	Sadarbība starp Piegādātāju un Pasūtītāju
	

	2.1. 
	Piegādātājs pirms pakalpojuma sniegšanas saskaņo ar Pasūtītāju  informatīvās kampaņas īstenošanas plānā plānoto pasākumu īstenošanu, saturu, dizainu, plānoto izpildi u.c. informāciju.
	

	2.2. 
	Piegādātājs un Pasūtītājs regulāri apmainās ar informāciju par pakalpojuma īstenošanu, pēc nepieciešamības rīko darba sanāksmes, kurās Piegādātājs informē par uzdevuma izpildes progresu, tiek precizēti, saskaņoti sagatavotie uzdevumi, iekļaujamā informācija, izpildes gaitā radušies neskaidrie jautājumi. Pasūtītājs visu pasākumu izstrādē, īstenošanā un novērtēšanā nodrošina Tiesu administrācijas pārstāvju līdzdalību.
	

	2.3. 
	Piegādātājs pēc pieprasījuma iesniedz Pasūtītājam izstrādāto dokumentu projektus un citu informāciju, kas saistīta ar pakalpojuma izpildi.
	

	2.4. 
	Piegādātājs plāno informatīvo kampaņu sagatavošanas posmu tā, lai nodrošinātu nepieciešamo informatīvo materiālu sagatavošanu, īstenojamo darbību saskaņošanu ar Pasūtītāju. Izstrādātos video, audio un vizuālos risinājumu konceptus (projektus) iesniedz Pasūtītājam ne vēlāk kā 10 (desmit)  darba dienas pirms tā izstrādes, saskaņošanai.
	

	2.5. 
	Piegādātājs konkrētu informatīvās kampaņas uzsākšanas termiņu paziņo 7 (septiņas) darba dienas pirms tās uzsākšanas.
	

	3. 
	Prasības un tehniskie parametri video materiālu izstrādei
	

	3.1. 
	Video izstrādes procesā Piegādātājs nodrošina tehnisko aprīkojumu un risinājumus, tostarp, filmēšanas tehniku, skaņu ieraksta tehniku, ierakstu studijā (nepieciešamības gadījumā), fona mūziku, apgaismojuma tehniku, veic video montēšanu u.c. pakalpojuma veikšanai nepieciešamos tehniskos risinājumus.
	

	3.2. 
	Videomateriālu tehniskajiem parametriem  ir jāatbilst  publicēšanai TV, kā arī lietošanai internetā – populārākajos failu formātos un dažādos izšķirtspējas līmeņos, lai izmantošana un ievietošana būtu iespējama arī Powerpoint, KeyNote prezentācijās, tīmekļa vietnēs, sociālajos tīklos un USB atmiņas kartēs/DVD.
	

	4. 
	Prasības un tehniskie parametri podkāstu (raidierakstu) izstrādei
	

	4.1. 
	Piegādātājs nodrošina podkāsta (raidieraksta) veidošanu, ierakstīšanu ierakstu studijā, montāžu un apstrādi, pēcapstrādi un gatavā materiāla sagatavošanu, izmantojot atbilstošu programmatūru, kā arī  izveidojot uzmanību piesaistošu nosaukumu.
	

	4.2. 
	[bookmark: _Hlk185014836]Podkāstu (raidierakstu) versijas audio formātā jāizgatavo tādā formātā un izmērā, kas der podkāstu (raidierakstu) publicēšanai internetā un podkāstu (raidierakstu) straumēšanas vietnēs kā Spotify, Apple Podcasts, Google Podcasts, Deezer. Konkrētais audio formāts jāsaskaņo ar pasūtītāju.
	

	4.3. 
	Podkāstu (raidierakstu) video atspoguļojumi jāizgatavo tādā video formātā un izmērā, lai tos  augstā izšķirtspējā (1080 p, HD) varētu publicēt video dalīšanās tīmekļvietnēs, piemēram, Youtube.
	

	4.4. 
	Lai podkāsti (raidieraksti) būtu interesanti un saistoši gan skatītājiem, gan klausītājiem, tos nepieciešams veidot ne garākus par 30 minūtēm.
	

	4.5. 
	Piegādātājs, ja nepieciešams, nodrošina podkāstu (raidierakstu) moderatoru (-s), kurš ir kompetents vadīt (moderēt) diskusiju. Moderatora galvenie uzdevumi ir vadīt podkāstu (raidierakstu) atbilstoši detalizētajam scenārijam, pieteikt runātājus, sekot līdzi diskusijām, lai visi paredzētie temati būtu pārrunāti un jautājumi atbildēti noteiktā laika ietvarā, un tiktu īstenoti citi detalizētajā scenārijā paredzētie uzdevumi.
	

	5. 
	Prasības un tehniskie parametri infografiku izstrādei
	

	5.1. 
	[bookmark: _Hlk185014602]Piegādātājs izstrādā infografikas saturu, dizainu un maketu. Saturā jāietver gan tekstu, gan datus, kā arī skaitļus. Informācijas attēlošanai var būt nepieciešams izmantot ilustrācijas, fotoattēlus (stockphoto), un materiālu rediģējamas veidnes, lai informāciju attēlotu viegli uztveramā veidā. Dizainā vizuāli jāstrukturizē informācija izceļot būtisko. 
	

	5.2. 
	Infografikām jābūt noformētām saskaņā ar Pasūtītāja norādēm, iekļaujot Pasūtītāja logo, vai atsauci un ievērojot citas noformēšanas prasības. Piegādātājs infografikā ievietojamo informāciju saskaņo ar Pasūtītāju.
	

	5.3. 
	Infografikas izstrādājamas elektroniskā formātā publicēšanai internetā - JPG, PDF, Adobe Ilustrator (vai ekvivalentā formātā), kā arī piemērotos formātos publicēšanai sociālajos tīklos, pēc nepieciešamības nodrošinot arī citus formātus.
	

	5.4. 
	Visām infografikām jānodrošina tāda kvalitāte, lai tās, mēģinot palielināt, izšķirtspēja ļautu skaidri saskatīt visu ievietoto informāciju.
	

	6. 
	Prasības un tehniskie parametri vides reklāmas izstrādei
	

	6.1. 
	Piegādātājs izgatavo vides reklāmas saturu, dizainu un maketu. Saturā ietver īsu vēstījumu. Dizainā vizuāli strukturizē informāciju, izceļot būtisko, un informācijas attēlošanai izmantojot ilustrācijas, fotoattēlus (stockphoto), lai informāciju attēlotu viegli uztveramā veidā.
	

	6.2. 
	[bookmark: _Hlk185015156]Piegādātājs nodrošina vides reklāmas lielformāta druku uz kvalitatīva materiāla (PVC tents, līmplēve un papīrs), kas izvietojams ārtelpā pilsētvidē kā stends, pārvietojams stends, PVC baneris, reklāma pieturvietā vai sabiedriskajā transportā.
	

	6.3. 
	Piegādātājs nodrošina jebkuras vides reklāmas saskaņošanas darbus ar valsts un pašvaldību institūcijām, kā arī nodrošina nodevu samaksu, ja attiecināms, un veic izvietošanas vietas nomas maksu, uz kuras izvietota reklāma.
	

	6.4. 
	Piegādātājs nodrošina vides reklāmas konstrukciju, stendu montāžu un demontāžu un ar to saistītās izmaksas.
	

	7. 
	Sociāli atbildīgā iepirkuma prasības informatīvo kampaņu ietvaros
	

	7.1. 
	Piegādātājs, lai veidotu iekļaujošu vidi un novērstu jebkāda veida diskrimināciju personām ar īpašām vajadzībām (invaliditāti), nodrošina pasākumus, paredzot tādus priekšnosacījumus publicitātei kā satura pieejamību (subtitrēšana, vizuālie risinājumi, reāllaika transkripcija, zīmju valoda, vieglā valoda u.c.). Nepieciešamības gadījumā nodrošina tehnisko materiālu palīdzību, t.sk. nodrošina vides pieejamību personām ar funkcionāliem traucējumiem.
	

	7.2. 
	Piegādātājs pakalpojuma īstenošanā nodrošina vides pieejamību cilvēkiem ar invaliditāti, kā arī nodrošina attiecīgos atbalsta pasākumus (kā piemēram, mentora vai tehniskā aprīkojuma nodrošināšanu), ja informatīvās kampaņas ietvaros tiek rīkoti publiski pasākumi.
	

	8. 
	Autortiesību ievērošana
	

	8.1. 
	Piegādātājs ir pilnībā atbildīgs par materiālu radošo un tehnisko realizāciju – ierakstīšanu, studiju, montāžu, personālu, izmantoto mūziku un, veicot to, apņemas ievērot Autortiesību likumu.
	

	8.2. 
	Piegādātājs nodrošina, ka pakalpojuma sniegšanas rezultātā iegūtie dati visos to formātos, kā arī autortiesību subjektu mantiskās tiesības uz radītiem darbiem, kas tiek nodoti Pasūtītājam, pāriet Pasūtītājam un ir Pasūtītāja īpašums.
	

	9. 
	Datu aizsardzības principu ievērošana
	

	9.1. 
	Piegādātājs nodrošina fizisko personu datu aizsardzības prasību ievērošanu visos pasākuma īstenošanas posmos, ja tas attiecināms.
	

	9.2. 
	Piegādātājs informē pasākumu klātienē dalībniekus par konkrēta pasākuma laikā notiekošo foto un video fiksāciju (piemēram, redzamā vietā izvietojot, ka notiek foto un video fiksācija), ja tas attiecināms.
	

	10. 
	Citas prasības
	

	10.1. 
	Informatīvajiem materiāliem jābūt noformētiem saskaņā ar Pasūtītāja norādēm, iekļaujot Pasūtītāja logo un atsauci, ka materiāli ir izstrādāti par Eiropas Savienības finansējumu, nodrošinot Eiropas Savienības fondu vizuālo elementu ansambli[footnoteRef:2] un ja attiecināms, projektam izstrādāto vizuālo identitāti vai citas vizuālās identitātes prasības. [2:  https://www.esfondi.lv/normativie-akti-un-dokumenti/2021-2027-planosanas-periods/komunikacijas-un-dizaina-vadlinijas un/vai https://www.esfondi.lv/normativie-akti-un-dokumenti/atveselosanas-fonds-main/es-fondu-2021-2027-gada-un-atveselosanas-fonda-komunikacijas-un-dizaina-vadlinijas .] 

	

	11. 
	Nodevumi un atskaites
	

	11.1. 
	2 (divu) mēnešu laikā pēc līguma noslēgšanas Piegādātājs Pasūtītājam iesniedz:
a)  informatīvo kampaņu stratēģiju (1. un 3. iepirkuma daļai);
b)  informatīvo kampaņu īstenošanas plānu (pasākumu kalendārs) (1. un 3. iepirkuma daļai).
c)  15 darba dienu laikā, pēc informatīvo kampaņu stratēģijas un informatīvo kampaņu īstenošanas plāna pieņemšanas un nodošanas akta abpusējas parakstīšanas, veic samaksu.
	

	11.2. 
	1 (viena) mēneša laikā pēc katras informatīvās kampaņas pasākuma īstenošanas, izmantojot ar Pasūtītāju saskaņotus veidlapu paraugus, Piegādātājs iesniedz informatīvās kampaņas norises apliecinošo dokumentāciju – pieņemšanas – nodošanas aktu un pārskatu par informatīvās kampaņas īstenošanas izpildi:
a) sagatavo un iesniedz elektroniskā formātā Pasūtītājam saskaņošanai izvērtējumu ziņojumu par kampaņas mērķu sasniegšanu, radīto publicitāti, sasniegto mērķauditoriju un rezultāta rādītājiem; 
b) pārskatam pievieno visus kampaņas ietvaros sagatavotos un izplatītos informatīvos, video, audio un vizuālos materiālus (vai to kopijas/fotoattēlus);
c) pārskatam pievieno galvenos kampaņas īstenošanas procesā izdarītos secinājumus un gūtās atziņas, rekomendācijas kampaņas organizēšanai nākotnē; 
d) reklāmas sasniegtās auditorijas – gan atsevišķi pa kanāliem, gan kopējo – apjomu, tai skaitā, atskaiti par publicēto materiālu izvietojumu, laika periodu un kanāliem;
e) apliecinājumu iesniegšanu no TV un/vai radio medijiem par sniegto atskaņošanas periodu, skaitu un laiku (atbilstību prime-time). 
15 darba dienu laikā, pēc katras informatīvās kampaņas norises apliecinošās dokumentācijas – Pieņemšanas – nodošanas akta un pārskata par informatīvās kampaņas īstenošanas izpildi abpusējas parakstīšanas, veic samaksu.
	

	11.3. [bookmark: _Hlk172733046]
	Pēc pēdējās informatīvās kampaņas izpildes Piegādātājs iesniedz noslēguma pārskatu par visu informatīvo kampaņu pasākumu īstenošanu.
	

	12. 
	Kampaņas novērtēšana
	

	12.1. 
	Piegādātājs izstrādā informatīvās kampaņas novērtējumu, kas tiek iesniegts 1 (viena) mēneša laikā pēc katras informatīvās kampaņas pasākuma īstenošanas kopā ar pieņemšanas – nodošanas aktu, kurā iekļauj:
	

	12.2. 
	kopsavilkumu par informatīvās kampaņas mērķi, saturu, galvenajām aktivitātēm un rezultātiem;  
	

	12.3. 
	informatīvās kampaņas publicitātes atskaiti ar publicitātes rezultātu kopsavilkumu, t.sk. sadalījumā pa reģioniem, sociālajiem medijiem un reklāmu sasniegtās auditorijas lielumu pa reklāmas veidiem;
	

	12.4. 
	galvenos informatīvās kampaņas īstenošanas procesā izdarītos secinājumus un gūtās atziņas, rekomendācijas kampaņas organizēšanai nākamajā posmā vai nākotnē;
	

	12.5. 
	informatīvās kampaņas novērtējumu iesniedz elektroniskā formātā. 
	



1. pielikums
TEHNISKĀ SPECIFIKĀCIJA
Iepirkuma priekšmeta 1. daļai: Projekts “Tieslietu akadēmija”
1. Vispārīgā informācija 
Profesionālās pilnveides nepieciešamība tiesu varas sektorā ir noteikta gan nacionālā, gan starptautiskā līmenī. Eiropas Savienības un Latvijas politikas plānošanas dokumenti vērš uzmanību uz tiesu un tiesībsargājošo iestāžu personāla kapacitātes stiprināšanu kā prioritāru virzienu. Līdz ar to, lai padarītu  tālākizglītības procesu efektīvu un ilgtspējīgu, Tieslietu ministrija kopā ar Tiesu administrāciju 2022. gada nogalē uzsāka īstenot projektu “Tieslietu akadēmija” (Nr. 6.2.1.3.i.0/1/22/I/TM/001) (turpmāk – Projekts) vienota mācību centra izveidei, piesaistot Eiropas Savienības finansējumu.
Projekts tiks īstenots līdz 2026. gada jūnijam. Projekta ietvaros 2025. gadā tiks izveidota jauna valsts iestāde - Tieslietu akadēmija. Tā būs vienots mācību centrs tiesnešiem, prokuroriem, tiesu darbiniekiem un prokuroru palīgiem, kā arī starpdisciplinārajai auditorijai - izmeklētājiem - jautājumos, kas būtiski efektīvai tiesas spriešanai. Tieslietu akadēmijas mērķis būs sistemātiskas mācību stratēģijas īstenošana tiesu varas jomā.
Tieslietu akadēmija tiek veidota ar mērķi izveidot vienotu ilgtermiņa tālākizglītības modeli mērķauditorijai, lai īstenotu mācības, kas veicinās un atbalstīs tiesu varas izaugsmi. Vienota mācību centra izveide ir būtiska, sekmējot stipru, kompetentu un neatkarīgu tiesu un tiesībsargājošo iestāžu darbību, tādējādi cita starpā stiprinot sabiedrības uzticēšanos tiesu varai.
Par Tieslietu akadēmiju var runāt divos aspektos: Eiropas Savienības Atveseļošanas fonda finansētā Projekta, ko ievieš un īsteno Tiesu administrācija, ietvaros, kā arī pašas Tieslietu akadēmijas izveide, kas, sākot ar 2025. gadu, tiks nodibināta kā valsts iestāde.
Tieslietu akadēmija nodrošinās vidi, kurā tieslietu nozares profesionāļiem vienuviet būs iespēja nostiprināt un pilnveidot zināšanas, prasmes, kā arī diskutēt par nozīmīgiem jautājumiem, lai gūtu vienotu izpratni un mērķi.
Projekta “Tieslietu akadēmija” ietvaros plānots īstenot vairākus sabiedrības un nozares profesionāļu informēšanas pasākumus par Tieslietu akadēmiju, tās mērķiem, tieslietu sistēmas stiprināšanu, par tiesneša profesijas prestiža celšanu, par starpinstitucionālo sadarbību un profesionālās pilnveides iespējām.
Ar komunikācijas kampaņas starpniecību plānots informēt tiesu sistēmā strādājošos par Tieslietu akadēmijas mērķiem un uzdevumiem un veicināt sabiedrības izpratni par tiesu un tieslietu darbu un Tieslietu akadēmijas izveides nozīmi tieslietu nozares stiprināšanā.

2. Iepirkuma priekšmets
projekta “Tieslietu akadēmija” informatīvo komunikāciju kampaņu izstrāde un īstenošana saskaņā ar nolikumā un tehniskajā specifikācijā noteiktajām prasībām.

3. Iepirkuma mērķis
Informēt sabiedrību par Tieslietu akadēmijas izveides nozīmi tieslietu nozares stiprināšanā un veicināt sabiedrības izpratni par tiesu un tieslietu darbu.

4.  Iepirkuma rezultāts 
Izstrādājot stratēģiju un plānu, īstenot 2 (divas) informatīvās kampaņas par Tieslietu akadēmijas izveidi un tās tēla nostiprināšanu, piedāvājot aktivitātes, lai pēc iespējas efektīvāk sasniegtu informatīvo kampaņu mērķauditoriju un mērķi. 
5. Pakalpojuma mērķa grupa
Tieslietu nozare un sabiedrība kopumā.
6. Tehniskās specifikācijas prasības 
	Apraksts

	
Piegādātāju komentāri 
(ja attiecināmi)


	6.1. 
	Informatīvo kampaņu etapi, īstenošanas laika periodi un uzdevumi
	

	6.1.1. 
	Izstrādāt komunikācijas kampaņas un to stratēģiju, iekļaujot radošus un stratēģiski pamatotus risinājumus, kas uzrunā sabiedrību un nozares speciālistus, un nodrošina informatīvo kampaņu mērķa sasniegšanu. Risinājumiem jābūt savstarpēji saskanīgiem, daudzveidīgiem, papildinošiem, kā arī atbilstošiem pasākuma un konkursa specifikai. Informatīvo kampaņu stratēģijā jāietver vienotu kampaņu koncepciju, par katru posmu, tēmu un to izpildījumu risinājumus, detalizēti norādot aktivitātes, informācijas kanālus, sociālo tīklu un mediju nosaukumus, plānotā satura apjomu, speciālistus un/vai sabiedrībā atpazīstamas personas, u.c. informāciju pēc Pasūtītāja pieprasījuma.
	

	6.1.2. 
	Fokusgrupu (darba grupu) organizēšana ir kampaņu izveides sastāvdaļa, lai noteiktu saturu, iepriekš vienojoties ar Pasūtītāju.
	

	6.1.3. 
	Kampaņām ir 2 (divi) uzdevumi:
a) sabiedrības informēšana par Tieslietu akadēmijas izveidi;
b) Tieslietu akadēmijas tēla nostiprināšana, popularizēšana.
	

	6.1.4. 
	Kampaņu īstenošanas periods ir sākot no 2025. gada maija līdz   2026. gada aprīlim.
	

	6.1.5. 
	Kampaņas realizējamas 2 (divos) posmos:
a) 2025. gada II - III ceturksnis (pirmā kampaņa) par Tieslietu akadēmijas izveidi;
b) 2025. gada IV ceturksnis - 2026.gada  II ceturksnis (otrā kampaņa) Tieslietu akadēmijas tēla nostiprināšana, popularizēšana.
	

	6.1.6. 
	Katras kampaņas īstenošanas ilgums ir vismaz 30 (trīsdesmit) dienas.
	

	6.1.7. 
	Kampaņas stratēģijā jāietver pasākumi, kuru uzdevums ir informēt sabiedrību par Tieslietu akadēmijas izveidi un tieslietu jomu, kā arī galvenos komunikācijas ziņojumus un veidus, aktivitāšu laika plānu un kopējās aktivitātes, t.sk. vizuālo, audio, video materiālu nodrošināšanu, pasākumos (diskusijas un aktivitātes), iesaistot arī ekspertus un viedokļu līderus.
	

	6.1.8. 
	Uzsākot darbu pie kampaņas, Pasūtītājs patur tiesības kopā ar Piegādātāju precizēt un aktualizēt esošo radošo koncepciju, vizuālo identitāti un noformējuma stilu, kā arī vēstījumus, tajā skaitā Piegādātāja izvēlēto kampaņas stratēģiju atbilstīgi faktiskajai situācijai un projekta aktualitātēm, ciktāl tas nemaina esošās radošās koncepcijas galveno ideju, pamatbūtību un atpazīstamību, kā arī darba uzdevumā noteiktās minimālās prasības.
	

	6.1.9. 
	Piegādātājs informatīvās kampaņas īsteno saskaņā ar izstrādāto informatīvo kampaņu stratēģiju un īstenošanas laika plānu, piedāvājot aktivitātes, lai pēc iespējas efektīvāk sasniegtu informatīvo kampaņu mērķauditoriju un mērķi.
	

	6.1.10. 
	Katras informatīvās kampaņas saturā jāietver: 
a) sauklis jeb sabiedrībai atbilstošs vēstījums/ vēstījumi; 
b) vienots vizuālais noformējums; 
c) izstrādāti vismaz 3 (trīs) profesionālas kampaņas video klipi, katrs 60-120 sekundes garš;
d) vismaz 4 (četras) vizualizācijas (video materiāls, animācija, vai cita vizualizācija), kas tiek publicēta sociālajos tīklos un komunikāciju kanālos, kas nodrošina sabiedrības sasniegšanu visā  Latvijas teritorijā (tādā apjomā, lai tiktu pārklāta Latvijas teritorija); 
e) audio džinglu/s latviešu valodā, kas tiek pārraidīts  kādā no populārākajām Latvijas  radiostacijām[footnoteRef:3], atskaņojot katrā kampaņas realizācijas periodā ne mazāk kā 150 reizes; [3:  Saskaņā ar Kantar datiem: https://www.kantar.lv/petijumu-dati/radio-dati/ ] 

f) vismaz 3 (trīs) infografikas;
g) izstrādāti vismaz 4 (četri) raidieraksti (podkāsti);
h) vismaz 3 (trīs) informatīvi pasākumi - saruna/s vai intervija/s (raidieraksts/i) latviešu valodā, kas tiek pārraidīti vismaz 1 (vienā) nacionāla mēroga radiostacijā (FM frekvencē) un vismaz 1 (viens) televīzijā;
i) izstrādāti vismaz 3 (trīs) tematiski raksti (viedokļu raksti), kas publicēti vismaz 2 (divos) ziņu portālos,, kas varētu veicināt atpazīstamību, pievienojot vismaz vienu attēlu vai info grafiku par noteikto tēmu; 
j) vides reklāmas, katram posmam izstrādāta vismaz 1 (viena), kas izvietotas (vides stendos, digitālos ekrānos u.tml. vai cita veida pilsētvides reklāma, piemēram, sabiedriskā transporta digitālajos ekrānos) pilsētvidē Latvijas galvaspilsētā Rīgā (pastāvīgi) un Latvijas reģionos – Vidzemē, Latgalē, Zemgalē, Kurzemē ne mazāk kā 2 (divās) pilsētās;
k) izstrādāto informatīvo reklāmu materiālu izvietošana sociālo tīklu platformās un ziņu platformās.
	

	6.2. 
	Raidieraksti  (podkāsti)
	

	6.2.1. 
	Apskatāmās tēmas, kā piemēram:
a) Veicināt tiesneša, prokurora profesijas prestižu; 
b) Par “judgcraft” izveidot vairāku sēriju podkāstu ietverot gan teoriju, gan praksi, intervijas, ārvalstu pieredzi: *) ievads par to, kas tas ir, *) tiesneša loma un atbildība, *) neitralitāte un taisnīgums/neviens neesam 100% neitrāli, objektīvi, kā ar to dzīvot, *) lēmumu/spriedumu rakstīšana, *) pierādījumu vērtēšana, *) konfliktu risināšana, komunikācija, *) juridiskās interpretācijas metodes u.tml.;
c) Tiesneša objektivitāte un neitralitāte – lietas izskatīšana konflikta gadījumos, aizspriedumi, juridiskā ētika (vai par visiem Bangaloras principiem un to izaicinājumiem);
d) Mācīšanās kultūra un tās stiprināšana (juridiskā izglītība – akadēmiskā izglītība un nepārtrauktā izglītība).
	

	6.2.2. 
	Lai ieinteresētu sabiedrību par Tiesu administrācijas veidotajiem raidierakstiem  (podkāstiem),  būtiski ir atlasīt tēmas, kas varētu būt aktuālas lielam skaitam cilvēku. Lai raidieraksti  (podkāsti) būtu interesanti, būtiski piesaistīt ne tikai tiesnešus un prokurorus, kuri no sava profesionālā viedokļa varētu paust viedokli, bet arī dažādu citu jomu ekspertus, kuri varētu diskutēt par konkrēto tēmu. Lai veiksmīgi organizētu podkāstu veidošanu, svarīgi atrast atraktīvu un zinošu raidieraksta vadītāju (moderatoru), kurš spētu gan veiksmīgi koordinēt sarunu, gan arī uzdot jautājumus, kas varētu būt aktuāli sabiedrībai.
	

	6.3. 
	Citas prasības un informācija
	

	6.3.1. 
	Visos izstrādātajos informatīvās kampaņas informatīvajos materiālos (izņemot paziņojumos presei) ir jānodrošina vizuālā identitāte atbilstoši Atveseļošanas fonda komunikācijas un dizaina vadlīniju prasībām:https://www.esfondi.lv/normativie-akti-un-dokumenti/atveselosanas-fonds-main/es-fondu-2021-2027-gada-un-atveselosanas-fonda-komunikacijas-un-dizaina-vadlinijas
Tieslietu akadēmijas vizuālās identitātes vadlīniju prasībām: https://www.ta.gov.lv/lv/media/2928/download?attachment .
	

	6.3.2. 
	Darba uzdevums veicams, ņemot vērā informatīvo ziņojumu par Projekta īstenošanu un Atveseļošanas fonda investīciju projekta iesniegumu, kā arī citus ar Projektu saistītus dokumentus, ja tas nepieciešams darba uzdevuma veiksmīgākai izpildei.
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4. pielikums
TEHNISKĀ SPECIFIKĀCIJA 
Iepirkuma priekšmeta 2 daļai: Projekts “E-lietas programma – izmeklēšanas un tiesvedības procesu pilnveide – 2. Posms
1. Vispārīgā informācija
Projektam “E-lietas programma – izmeklēšanas un tiesvedības procesu pilnveide – 2.posms” 
2023. gada 4. augustā tika noslēgts trīspusēja vienošanās starp Tiesu administrāciju un Vides aizsardzības un reģionālās attīstības ministriju par Eiropas Savienības Atveseļošanas un noturības mehānisma plāna investīcijas 2.1.2.1.i. “Pārvaldes centralizētās platformas un sistēmas” projekta Nr. 2.1.2.1.i.0/1/23/I/VARAM/002 “E-lietas programma – izmeklēšanas un tiesvedības procesu pilnveide – 2.posms” īstenošanu. Projekta pamatmērķis ir esošo E-lietas platformas koplietošanas risinājumu pilnveidošana un jaunu e-lietas platformas koplietošanas risinājumu izstrāde. Pilnveidojumu ietvaros tiks pilnveidota standartizēta pieeja datu apmaiņai starp tajā iekļautajām informācijas sistēmām, nodrošināti papildus tehniskie risinājumi, lai standartizētu un atvieglotu institūciju darbu ar E-lietu, kā arī pilnveidots un paplašināts sabiedrībai pieejamo elektronisko pakalpojumu klāsts. “E-lietas programma – izmeklēšanas un tiesvedības procesu pilnveide – 2.posms” īstenotājs ir Tiesu administrācija un tā īstenošanas periods ir no 2023.gada 1. janvāra  līdz 2026.gada 31. maijam. Projekta tiešie partneri ir Ieslodzījumu vietu pārvalde un Valsts probācijas dienests, Partneri Iekšlietu ministrijas Informācijas centrs un Latvijas Republikas prokuratūra.
Projekta ietvaros ir būtiski izveidot kvalitatīvu komunikāciju gan ar iekšējiem, gan ārējiem lietotājiem un sabiedrību kopumā, Nodrošināt pārmaiņu vadību un informēt, skaidrot par jauno risinājumu iespējām un funkcionalitāti, jo īpaši izceļot un skaidrojot veiktos papildinājumus un pilnveidojumus E-lietas platformā, Tiesu informatīvā sistēmā, Ieslodzīto informācijas sistēmā, Probācijas klientu uzskaites sistēmā, Valsts nodrošinātas juridiskās palīdzības reģistrā, Valsts kompensācijas reģistrā. 
Informēt sabiedrību par Eiropas finansējuma izlietojumu un tā lietderību.

2. Iepirkuma priekšmets 
“E-lietas programma – izmeklēšanas un tiesvedības procesu pilnveide – 2.posms” informatīvās komunikācijas  stratēģijas, informatīvās komunikācijas īstenošanas plāna izstrāde un  informatīvo komunikācijas kampaņu īstenošana saskaņā ar nolikumā un tehniskajā specifikācijā noteiktajām prasībām. 

3. Iepirkuma mērķis 
Sabiedrības informēšana par esošo E-lietas platformas koplietošanas risinājumu pilnveidošanu un jaunu e-lietas platformas koplietošanas risinājumu ieguvumiem.
4. Iepirkuma rezultāts  
Īstenotas 2 (divas) informatīvās kampaņas par “E-lietas programma – izmeklēšanas un tiesvedības procesu pilnveide – 2.posms” izveidi un piedāvātajiem pakalpojumiem, lai pēc iespējas efektīvāk sasniegtu informatīvo kampaņu mērķauditoriju un mērķi.
5. Pakalpojuma mērķa grupa
Sabiedrība kopumā, jo īpaši probācijas klienti, brīvprātīgie, darba devēji piespiedu un sabiedriskā jomā, zvērināti advokāti, advokātu vecākie, tiesu eksperti, juristi un citas pilnvarotās personas, lietu dalībnieki, procesā iesaistītās personas.

6. Tehniskās specifikācijas prasības 
	Apraksts
	Piegādātāju komentāri 
(ja attiecināms)

	6.1. 
	Informatīvo kampaņu īstenošanas laika periods 
	

	6.1.1. 
	Kampaņas aktīvās īstenošanas laika periods: no iepirkuma līguma noslēgšanas dienas līdz 2026. gada 31.maijam. 
Komunikācijas kampaņu realizē divos posmos: 
a) 2025. gada III. ceturksnis – sabiedrības informēšana par E–lietas platformas koplietošanas iespējām;
b) 2026. gada I. ceturksnis – sabiedrības informēšana par E–lietas platformas koplietošanas iespējām.
	

	6.2. 
	Informatīvās kampaņas uzdevumi  
	

	6.2.1. 
	Piegādātājs piedāvā aktivitātes, iekļaujot radošus un stratēģiski pamatotus risinājumus, kas uzrunā E-lietas lietotājus un sabiedrību, un nodrošina informatīvo kampaņu mērķa sasniegšanu, informēt E-lietas lietotājus, sabiedrību, uzņēmējus un nozares profesionāļus par E-lietu un tās piedāvātajiem pakalpojumiem.
	

	6.2.2. 
	Katras informatīvās kampaņas saturā jāietver vismaz šādas minimālās prasības:
a) vienots vizuālais noformējums;
b) saruna vai intervija latviešu valodā, kas tiek pārraidīta nacionāla mēroga radiostacijā (FM frekvencē);
c) animācijas vai video materiāla izstrāde un tā izvietošana demonstrēšanai vismaz 2 (divās) sociālo tīklu platformās un vismaz 2 (divās) ziņu platformās;
d) vismaz 2 (divas) infografikas par aktualitātēm E-lietā;
e) vismaz 2 (divi) viedokļu raksti un/vai pieredzes stāsti, un nodrošināta to publicēšana vismaz 2 (divos) ziņu portālos; 
f) sagatavot vizuālos risinājumus (ņemot vērā ES fondu 2021.-2027. gada un Atveseļošanas fonda komunikācijas un dizaina vadlīnijas) un to adaptācijas iespējas dažādos komunikācijas formātos un kanālos.
	

	6.3. 
	Vispārējās prasības
	

	6.3.1. 
	Visos izstrādātajos informatīvās kampaņas informatīvajos materiālos (izņemot paziņojumos presei) ir jānodrošina vizuālā identitāte atbilstoši Atveseļošanas fonda komunikācijas un dizaina vadlīniju prasībām:
https://www.esfondi.lv/normativie-akti-un-dokumenti/atveselosanas-fonds-main/es-fondu-2021-2027-gada-un-atveselosanas-fonda-komunikacijas-un-dizaina-vadlinijas.
	

	6.3.2. 
	Saistošie dokumenti, atsauces uz attiecīgajiem likumiem, informatīvajiem materiāliem, piemēram:
https://likumi.lv/ta/id/330962-procesu-norises-elektroniska-vide-valsts-platformas-likums 
https://www.ta.gov.lv/lv/e-lieta 
	

	6.3.3. 
	Katras kampaņas īstenošanas laiks ir 30 (trīsdesmit) dienas.
	

	6.3.4. 
	Visiem darbiem, t.sk. kampaņas novērtējumam, jābūt pabeigtiem ne vēlāk kā līdz 2026. gada 31. maijam.
	


 
5. [bookmark: _Hlk170279433][bookmark: _Hlk126659792]pielikums
TEHNISKĀ SPECIFIKĀCIJA
Iepirkuma priekšmeta 3 daļai: Projektam "Pieeja tiesiskumam"
1. Vispārīgā informācija  
Tiesu administrācija Eiropas Savienības fondu 2021. 2027. gada plānošanas periodā īsteno Eiropas Sociālā fonda Plus (turpmāk – ESF+) specifiskā atbalsta mērķa pasākumu 4.3.5.5. “Pieeja tiesiskumam” (turpmāk – SAMP 4.3.5.5.). Pasākuma "Pieeja tiesiskumam" projekts Nr.4.3.5.5/1/24/I/001:  
Eiropas Savienības  fondu 2021. - 2027. gada plānošanas periodā īsteno Eiropas Sociālā fonda Plus  specifiskā atbalsta mērķa pasākumu 4.3.5.5. "Pieeja tiesiskumam" (turpmāk – projekts “Pieeja tiesiskumam”). Šī projekta mērķis ir izveidot attīstītu valsts nodrošināto juridiskā atbalsta sistēmu, paplašinot mazāk aizsargāto personu piekļuvi tiesu sistēmai, paredzot savlaicīgu un iedzīvotājiem pieejamu juridiskā atbalsta sniegšanu, lai preventīvi novērstu gadījumus, kad juridisko jautājumu nerisināšana negatīvi ietekmē iedzīvotāju sociālo un ekonomisko situāciju un pakļauj viņus nabadzības un/vai sociālās atstumtības riskam. Projekta “Pieeja tiesiskumam” īstenotājs ir Tiesu administrācija un tā īstenošanas periods ir no 2024.gada 3.jūnija līdz 2027.gada 30.jūnijam.  
Tieslietu ministrijas 2020. gada pasūtītajā pētījumā "Pieeja tiesiskumam Latvijā", kas izstrādāts ar mērķi analizēt nabadzības un sociālās atstumtības riskam pakļauto personu iespējas aizstāvēt savas tiesības un nodrošināt šo tiesību ievērošanu, risinot juridiska rakstura jautājumus, secināts, ka sabiedrībai nav izpratnes par savām tiesībām un pienākumiem, kā arī par aizsardzības un atbalsta mehānismiem un juridisku jautājumu agrīnās risināšanas nepieciešamību. Veicot mērķa grupas aptaujas, rezultāti parādīja, ka lielākā daļa respondentu (32,6%) ir norādījuši, ka labprāt izvēlētos valsts nodrošināto juridisko palīdzību savu juridisko problēmu risināšanai. Tomēr realitātē pēc valsts nodrošinātās juridiskās palīdzības tika vērsušies tikai 2,96% respondentu. Iedzīvotājiem trūkst informācijas par valsts nodrošināto juridisko palīdzību, jo no mērķa grupas aptaujas ietvaros aptaujātajām personām, kuras nebija vērsušās pēc valsts nodrošinātās juridiskās palīdzības, 69,9% nav vai nebija zināms par šādu iespēju.  
Projekta "Pieeja tiesiskumam" ietvaros plānots īstenot informēšanas pasākumus par valsts juridisko palīdzību dažādās lietu kategorijās, t.sk. mediāciju un par valsts kompensāciju cietušajiem, tādējādi nodrošinot sabiedrības informētību un izpratnes veidošanu par savām tiesībām un pienākumiem, kā arī par aizsardzības un atbalsta mehānismiem un juridisku jautājumu agrīnās risināšanas nepieciešamību.  
 
2. Iepirkuma priekšmets 
“Pieeja tiesiskumam” informatīvās komunikācijas  stratēģijas, informatīvās komunikācijas īstenošanas plāna izstrāde un  informatīvo komunikācijas kampaņu īstenošana saskaņā ar nolikumā un tehniskajā specifikācijā noteiktajām prasībām. 
 
3. Iepirkuma mērķis 
Informēt un izglītot sabiedrību, jo īpaši nabadzības un sociālās atstumtības riskam pakļautās personas par savām tiesībām un pienākumiem, kā arī par aizsardzības un atbalsta mehānismiem un juridisku jautājumu agrīnās risināšanas nepieciešamību.  
 
4. Iepirkuma rezultāts  
Izstrādāta informatīvās komunikācijas stratēģija un informatīvās komunikācijas īstenošanas plāns, saskaņā ar izstrādāto informatīvo komunikācijas stratēģiju un informatīvo komunikācijas īstenošanas plānu īstenotas informatīvas kampaņas 3 (trīs) gadu periodā, nodrošinot 3 (trīs) kampaņas par valsts nodrošināto juridisko palīdzību, t.sk. mediāciju un 3 (trīs) kampaņas par valsts kompensāciju cietušajiem, piedāvājot aktivitātes, lai pēc iespējas efektīvāk sasniegtu informatīvo kampaņu mērķauditoriju un mērķi.  
 
5. Pakalpojuma mērķa grupa 
Sabiedrība kopumā, jo īpaši nabadzības un sociālās atstumtības riskam pakļautās personas, sabiedrības grupas, kurām identificēti šķēršļi pieejai tiesiskumam. 

6. Prasības
	Apraksts
	Piegādātāju komentāri
(ja attiecināms)

	6.1. 
	Informatīvo komunikācijas kampaņu īstenošanas etapi
	

	6.1.1. 
	Piegādātājs Pakalpojuma izpildi veic šādos etapos:  
a) informatīvo komunikācijas kampaņu stratēģijas un plāna izstrāde, saskaņojot to ar Pasūtītāju, 1 (viena)  mēneša laikā pēc līguma parakstīšanas;
b) informatīvo komunikācijas kampaņu īstenošana  3 (trīs) posmos 1 (vienu) reizi gadā.
	

	6.2. 
	Informatīvo komunikāciju kampaņu stratēģijas un plāna izstrāde
	

	6.2.1. 
	Piegādātājs izstrādā informatīvo komunikācijas kampaņu stratēģiju gan par valsts nodrošināto juridisko palīdzību, t.sk. mediāciju, (3 (trīs) informatīvās kampaņas), gan par valsts kompensāciju cietušajiem (3 (trīs) informatīvās kampaņas), un tās īstenošanas laika plānu 3 (trīs) gadiem.
	

	6.2.2. 
	Informatīvo komunikācijas kampaņu stratēģijā ietver:
· vienotu kampaņas par valsts nodrošināto juridisko palīdzību, t.sk. mediāciju, koncepciju un tās 3 (trīs) realizācijas posmus un to izpildījumu risinājumu, detalizēti norādot aktivitātes, informācijas kanālus, sociālo tīklu un mediju nosaukumus, plānotā satura apjomu, speciālistus un/vai sabiedrībā atpazīstamas personas, u.c. informāciju pēc Pasūtītāja pieprasījuma; 
· vienotu kampaņas par valsts kompensāciju cietušajiem koncepciju un tās 3 (trīs) realizācijas posmus un to izpildījumu risinājumu, detalizēti norādot aktivitātes, informācijas kanālus, sociālo tīklu un mediju nosaukumus, plānotā satura apjomu, speciālistus un/vai sabiedrībā atpazīstamas personas, u.c. informāciju pēc Pasūtītāja pieprasījuma.
	

	6.2.3. 
	Izstrādā mediju (tai skaitā sociālo mediju) plānu gan kampaņai par valsts nodrošināto juridisko palīdzību, t.sk. mediāciju, gan kampaņai par valsts kompensāciju cietušajiem katrai 3 (trīs) posmiem, tajā ietverot laika grafiku un mediju plānu, kurā norādīta veicamās aktivitātes, nodevumus, informācijas kanālus, mediju nosaukumus, plānoto satura apjomu, valodu, speciālistus, katra nodevuma īstenošanas uzsākšanas termiņu u.c. informāciju pēc pasūtītāja pieprasījuma.
	

	6.3. 
	Informatīvo komunikācijas kampaņu īstenošanas laika periods
	

	6.3.1. 
	Informatīvo komunikācijas kampaņu realizē 3 (trīs) posmos:
1) 2025. gada I - II ceturksnis - 2 (divas) kampaņas;
2) 2026. gada I - II ceturksnis - 2 (divas) kampaņas;
3) 2027. gads I ceturksnis - 2 (divas) kampaņas.
	

	6.3.2. 
	Katrā no informatīvās kampaņas posmiem tiek īstenota informatīvā kampaņa gan par valsts nodrošināto juridisko palīdzību, gan par valsts kompensāciju cietušajiem. 
Kampaņas nedrīkst pārklāties. 
Katras kampaņas īstenošanas laiks ir 30 (trīsdesmit) dienas.
	

	6.3.3. 
	Visiem darbiem, t.sk. kampaņas novērtējumam, jābūt pabeigtiem ne vēlāk kā līdz 2027. gada 30. aprīlim.
	

	6.4. 
	Informatīvo kampaņu uzdevumi
	

	6.4.1. 
	Piegādātājs informatīvās kampaņas īsteno saskaņā ar izstrādāto informatīvo kampaņu stratēģiju un īstenošanas laika plānu, piedāvājot aktivitātes, lai pēc iespējas efektīvāk sasniegtu informatīvo kampaņu mērķauditoriju un mērķi.
	

	6.4.2. 
	Piegādātājs pēc saviem ieskatiem piedāvā aktivitātes, lai pēc iespējas efektīvāk sasniegtu informatīvās kampaņas mērķauditoriju un mērķi. 
Katras informatīvās kampaņas (katrā gan par valsts juridiskās palīdzības sniegšanu, t.sk. mediāciju, gan par valsts kompensāciju cietušajiem) saturā jāietver šādas minimālās prasības:
a) sauklis jeb sabiedrībai atbilstošs vēstījums/ vēstījumi;
b) vienots vizuālais noformējums;
c) vizualizācija (video materiāls, animācija, grafika vai cita vizualizācija), kas tiek publicēta sociālajos tīklos un komunikāciju kanālos, kas nodrošina sabiedrības sasniegšanu Latvijas reģionos, piemēram, publicējot vizualizāciju (tādā apjomā, lai tiktu pārklāta Latvijas teritorija) vismaz 3 (trīs) reģionālajos medijos;
d) audio džinglu/s latviešu valodā, kas tiek pārraidīts vismaz 1 (vienā) nacionāla mēroga radiostacijā (FM frekvencē)[footnoteRef:4], atskaņojot katrā kampaņas realizācijas periodā ne mazāk ka 150 reizes; [4:  Saskaņā ar Kantar datiem (https://www.kantar.lv/petijumu-dati/radio-dati/ )] 

e) saruna/s vai intervija/s (raidieraksts/i) latviešu valodā, kas tiek pārraidīta vismaz 1 (vienā) nacionāla mēroga radiostacijā (FM frekvencē)[footnoteRef:5]; [5:  Turpat] 

f) vismaz 3 (trīs) tematiski raksti un/vai pieredzes stāsti, kas publicēti vismaz vienā ziņu portālā un dažādos reģionālajos laikrakstos; 
g) vides reklāmas, katram posmam izstrādāts cits dizains, kas izvietotas ārtelpā pilsētvidē (vides stendos, digitālos ekrānos u.tml. vai cita veida pilsētvides reklāma, piemēram, sabiedriskā transporta digitālajos ekrānos) Latvijas galvaspilsētā Rīgā (pastāvīgi) un reģionos – Kurzemē, Zemgalē, Vidzemē, Latgalē ne mazāk kā 2 (divās) pilsētās, nodrošinot, ka katrā posmā reklāmas tiek izvietotas citās valsts pilsētās, izņemot valsts galvaspilsētu, un tās mērķētas tā lai kopumā sasniegtu vismaz 200 000 (divi simti tūkstoši) skatītāju auditoriju, no kuriem 50% ir ārpus valsts galvaspilsētas;
h)  vismaz 3 (trīs) informatīvi pasākumi (atvērtās durvju dienas sadarbībā ar pašvaldībām un/vai intervija/s reģionālajā/s televīzijā/s);
i) reprezentācijas materiālu izveide atvērto durvju dienām vismaz 100 (viens simts) vienības;
j) izstrādāto informatīvo reklāmu materiālu izvietošana sociālo tīklu platformās un ziņu platformās. 
	

	6.4.3. 
	Saistošie dokumenti, atsauces uz attiecīgajiem likumiem, informatīvajiem materiāliem, piemēram:
· https://www.ta.gov.lv/lv/juridiskas-palidzibas-sanemsanas-kartiba
· https://www.ta.gov.lv/lv/valsts-kompensacija-noziegumos-cietusajiem
	

	6.5. 
	Vispārējās prasībās
	

	6.5.1. 
	Visos izstrādātajos informatīvās kampaņas informatīvajos materiālos ir jānodrošina Eiropas Savienības struktūrfondu un Kohēzijas fonda vizuālā identitāte atbilstoši 2023. gada 13. jūlija Ministru kabineta noteikumu Nr. 408 "Kārtība, kādā Eiropas Savienības fondu vadībā iesaistītās institūcijas nodrošina šo fondu ieviešanu 2021.- 2027. gada plānošanas periodā" prasībām.
	


	
	
	




	
	
	



6. pielikums
		KVALIFIKĀCIJAS PRASĪBAS
	Nr.p.
k.
	Nolikumā paredzētās atlases prasības un prasības piegādātājiem
	Iesniedzamie dokumenti
	Piegādātāju komentāri 
(ja attiecināmi)

	1. 
	Piegādātājs ir juridiska vai fiziska persona, kas reģistrēta normatīvajos aktos (Latvijas Republikas Uzņēmumu reģistrā vai līdzvērtīgā reģistrā ārvalstīs vai Valsts ieņēmumu dienestā vai līdzvērtīgā nodokļu administrēšanas iestādē ārvalstī) noteiktajā kārtībā, ja attiecīgās valsts normatīvie akti paredz reģistrāciju.
	
	__

	2. 
	[bookmark: _Ref161573592][bookmark: _Toc121602196]Prasības attiecībā uz Piegādātāja saimniecisko un finansiālo stāvokli
7. 
Piegādātāja vidējais finanšu apgrozījums iepriekšējos 2 (divos) noslēgtajos finanšu gados, ir:
· vismaz 34 000,00 EUR (trīsdesmit četri tūkstoši euro un 00 centi), neieskaitot PVN, ja Piegādātājs iesniedz piedāvājumu par iepirkuma 1. (pirmo) daļu.;
· vismaz 20 000,00 EUR (divdesmit tūkstoši euro un 00 centi), neieskaitot PVN, ja Piegādātājs iesniedz piedāvājumu par iepirkuma 2. (otro) daļu.;
· vismaz 100 000,00 EUR (viens simts tūkstoši euro un 00 centi), neieskaitot PVN, ja Piegādātājs iesniedz piedāvājumu par iepirkuma 3. (trešo) daļu;
Piesakoties uz vairākām vai visām daļām, finanšu apgrozījuma apmērs skaitāms kopā visām daļām, uz kurām Piegādātājs piesakās.


	Piegādātājs iesniedz finanšu apgrozījuma pārskatu par iepriekšējiem 2 (diviem) noslēgtajiem finanšu gadiem (par noslēgto finanšu gadu uzskata gadu, par kuru ir sastādīts un normatīvajos aktos noteiktajā kārtībā apstiprināts gada pārskats).
Piegādātājiem, kuru darbības ilgums ir īsāks par diviem gadiem, finanšu apgrozījums jāiesniedz par vidēji gadā nostrādāto periodu. Komisija piegādātājam prasīto apgrozījumu atzīs par atbilstošu arī tad, ja piegādātājs veicis uzņēmējdarbību īsāku laiku par 2 (diviem) gadiem un sasniedzis prasīto apgrozījumu. Ja piegādātājs darbojas tirgū mazāk kā 1 (vienu) gadu, tam nostrādātajā laikā jāsasniedz apgrozījums atbilstoši noteiktajai summai attiecīgajā daļā (vai skaitot summas kopā vairākās daļas, ja piegādātājs pieteicies uz vairākām daļām) neieskaitot PVN. Ja Piegādātājs veic saimniecisko darbību mazāk par 1 (vienu) gadu, atbilstība prasībai norādāma par faktiski nostrādāto laiku, atbilstību pierādot ar zvērināta revidenta apstiprinātu operatīvo bilanci vai EDS iesniegtajām PVN deklarācijām (nodokļu administrācijai iesniegtajām deklarācijām par apgrozījumu no saimnieciskās darbības, ja Piegādātājs nav reģistrēts Latvijā).
	

	3. 
	Piegādātājs iepriekšējo 3 (trīs) gadu laikā (2022., 2023., 2024. un 2025. gads līdz piedāvājumu iesniegšanas dienai) ir izstrādājis un īstenojis vismaz 2 (divas) integrētās komunikācijas kampaņas (kampaņām jābūt pabeigtām), kas ietver stratēģijas, radošās koncepcijas (idejas) izstrādi un mediju plānošanu un izvietošanu, kur katras kampaņas līgumcena  ir  vismaz 20 000,00 EUR (bez PVN).
	Piegādātājs pieredzes aprakstā norāda informāciju par izpildītiem vismaz 2 (diviem) līgumiem pēdējo 3 (trīs) gadu laikā (sākot ar 2022.gadu – līdz piedāvājuma iesniegšanas termiņam) ar Pasūtītāju (t.i. tiešo kampaņas izstrādes un īstenošanas pakalpojuma saņēmēju), klāt pievienojot vismaz 1 (vienu) pozitīvu atsauksmi vai jebkuru citu līdzvērtīgu dokumentu (piemēram, apliecinājums, nodošanas-pieņemšanas akts u.tml.), kurās ietverta informācija par Piegādātāja darbu, kas apliecina sekmīgu, savlaicīgu un kvalitatīvu līguma izpildi, t.i. stratēģijas, radošās koncepcijas un mediju plānošanas un izvietošanas realizēšu.
Ja Piegādātājs sniedzis pakalpojumu kā trešās personas (ģenerāluzņēmēja) apakšuzņēmējs, jāpievieno pakalpojumu saņēmēja (klienta)  atsauksme, kas izsniegta ģenerāluzņēmējam. Atsauksmes, kurās nav norādīta izpildīto līgumu raksturojoša informācija, netiks pieņemtas. Iepirkuma komisijai ir tiesības pārliecināties par pieredzes aprakstā norādīto informāciju no pakalpojuma saņēmējiem.
	

	Prasības speciālistiem 
	Iesniedzamie dokumenti
	

	1. 
	Projekta vadītājs – iepriekšējo 3 (trīs) gadu laikā (2022., 2023., 2024. un 2025. gads līdz piedāvājumu iesniegšanas dienai) ir pieredze vismaz 2 (divu) iepirkuma priekšmetam funkcionāli un tehniski līdzīga pakalpojuma līgumu izpildē[footnoteRef:6], kuros projekta vadītājs veicis visu iesaistīto pušu virsuzraudzību, atbildējis par projekta kvalitāti, iekļaušanos termiņos un budžetā.  [6:  Par funkcionāli un tehniski līdzīgu līgumu tiek uzskatīts tāds līgums, kurā tiek izstrādāta un īstenota  informatīvās komunikācijas un/vai reklāmas kampaņa, kā arī nodrošināta publicitātes materiālu izvietošana  medijos un citos informatīvajos kanālos.] 

	Lai apliecinātu 1. - 4. punkta izpildi, jāiesniedz:
 
1) Pakalpojuma īstenošanā iesaistīto speciālistu saraksts;
2) Pakalpojuma īstenošanā iesaistīto speciālistu (1.- 4. punkta) parakstītu darba pieredzes un izglītības aprakstu (iesaistītā speciālista elektroniski parakstīts dokuments vai skenēta pašrocīgi parakstīta dokumenta kopija). 
3) Komisija ir tiesīga veikt darba pieredzes aprakstā minētās informācijas pārbaudi, ja tas ir nepieciešams piedāvājumu vērtēšanas procesā.
	

	2. 
	Radošais direktors – iepriekšējo 3 (trīs) gadu laikā (2022., 2023., 2024. un 2025. gadā – līdz piedāvājuma iesniegšanas termiņam) ir pieredze vismaz 2 (divu) pakalpojuma līgumu izpildē, kur katra līguma ietvaros veicis sabiedrības informēšanas vai reklāmas kampaņu pasākumu radošo izstrādi*. 
Līgumi  ir izpildīti un informācija par kampaņu ir publiski pieejami vai citādi pierādāmi.

* Tādi pakalpojuma līgumi, kuros veikti vismaz šādi pienākumi: vadījis un / vai uzraudzījis kampaņas elementu radīšanas procesu no darba uzdevuma saņemšanas līdz gatava produkta (piemēram, televīzijas, radio klipa, vides stenda, interneta bannera, drukātu vai digitālu materiālu) nodošanai klientam un / vai organizējis radošās komandas (piemēram, tekstu autora, redaktora, mākslinieka, grafiskā dizainera vai maketētāja) darbu.
	
	

	1. 4.
3. 
	Sabiedrisko attiecību speciālists – iepriekšējo 3 (trīs) gadu laikā (2022., 2023., 2024. un 2025. gadā – līdz piedāvājuma iesniegšanas termiņam) ir pieredze vismaz 2 (divu) iepirkuma priekšmetam funkcionāli un tehniski līdzīga pakalpojuma līgumu[footnoteRef:7] izpildē, kur katra līguma ietvaros realizējis ne mazāk kā 2 (divu) kampaņu publicitātes nodrošināšanu.  [7:  Skat. 5. atsauci.] 

	
	

	4. 
	Tekstu autors – iepriekšējo 3 (trīs) gadu laikā (2022., 2023., 2024. un 2025. gadā – līdz piedāvājuma iesniegšanas termiņam) ir pieredze vismaz 2 (divu) iepirkuma priekšmetam funkcionāli un tehniski līdzīga pakalpojuma līgumu[footnoteRef:8] izpildē, kur katra līguma ietvaros teksta autors ir izstrādājis saturu koncepcijas, izveidojis scenārijus sižetiem, reklāmām. Līgumi  ir izpildīti un informācija par kampaņu ir publiski pieejami vai citādi pierādāmi. [8:  Skat. 5.atsauci.] 

	
	

	5. 
	Projekta vadītājs ir tiesīgs piesaistīt personālu, kas nepieciešams kvalitatīvai līguma izpildei.
	
	



7. pielikums 
FINANŠU PIEDĀVĀJUMI 
Iepirkuma priekšmeta 1. daļai
	Nr.p.k.
	Pakalpojums
	Summa par pakalpojumu bez PVN*

	1.
	Stratēģijas plāna izstrāde ar laika grafiku divām kampaņām (Tieslietu akadēmijas izveide un Tieslietu akadēmijas tēla nostiprināšana) (a)
	

	
	Summa par 1 (vienas) informatīvās kampaņas pakalpojumu, EUR bez PVN*

	2.
	Komunikācijas kampaņas īstenošana saskaņā ar tehnisko specifikāciju par Tieslietu akadēmijas izveidi (b)
	

	3.
	Komunikācijas kampaņas īstenošana saskaņā ar tehnisko specifikāciju par Tieslietu akadēmijas  tēla nostiprināšanu (c)
	

	Kopējā summa par iepirkuma priekšmeta 1. daļas izpildi:
	EUR bez PVN (a+b+c): 
	

	
	PVN: 
	

	
	EUR ar PVN: 
	


* Finanšu piedāvājumā norādītajā cenā jāiekļauj visas izmaksas, kas attiecas un ir saistītas ar Līguma izpildi, tajā skaitā visi ar pakalpojuma izpildi saistītie izdevumi un visi Latvijas Republikas normatīvajos aktos paredzētie nodokļi, izņemot pievienotās vērtības nodokli (turpmāk – PVN). Finanšu piedāvājumā cenas norādāmas bez PVN.
	
	Norādāmā summa Elektroniskajā iepirkumu sistēmā sadaļā "Finanšu piedāvājums", ailē "Valūta". Vērtējamā cena. 


	


Iepirkuma priekšmeta 2. daļai
	Pakalpojums
	Cena par vienas kampaņas īstenošanu,
EUR bez PVN

	PVN
	Cena EUR ar PVN
	Summa par divu kampaņu īstenošanu,
EUR bez PVN*
	PVN
	Summa EUR ar PVN

	Komunikācijas kampaņas īstenošana saskaņā ar tehnisko specifikāciju par e-lietas platformas koplietošanas risinājumiem.
	 
	
	
	
	
	



*Finanšu piedāvājumā norādītajā cenā jāiekļauj visas izmaksas, kas attiecas un ir saistītas ar Līguma izpildi, tajā skaitā visi ar pakalpojuma izpildi saistītie izdevumi un visi Latvijas Republikas normatīvajos aktos paredzētie nodokļi, izņemot pievienotās vērtības nodokli (turpmāk – PVN).
	
	Norādāmā summa Elektroniskajā iepirkumu sistēmā sadaļā "Finanšu piedāvājums", ailē "Valūta". Vērtējamā cena. 



Iepirkuma priekšmeta 3. daļai
	Nr.p.k.

	Pakalpojuma veids 
 
	Summa, EUR bez PVN[footnoteRef:9] [9:  Finanšu piedāvājumā norādītajā cenā jāiekļauj visas izmaksas, kas attiecas un ir saistītas ar Līguma izpildi, tajā skaitā visi ar pakalpojuma izpildi saistītie izdevumi un visi Latvijas Republikas normatīvajos aktos paredzētie nodokļi, izņemot pievienotās vērtības nodokli (turpmāk – PVN).] 


	
	
	Cena par 1 (vienu) vienību , EUR bez PVN

	PVN
	Cena par 1 (vienu) vienību, EUR ar PVN
	Kopsumma par 6 (sešu) informatīvo kampaņu pakalpojumu izpildi, EUR bez PVN
(c = b * 6)

	1. 
	Stratēģijas izstrāde un plāns (viens dokuments)
	a
	
	
	––

	2. 
	Komunikācijas kampaņas īstenošana saskaņā ar tehnisko specifikāciju 
	 b
	
	
	 c

	Kopējā summa par iepirkuma priekšmeta 3. daļas izpildi:

	EUR bez PVN : 
	(d = a + c)

	
	PVN: 
	 

	
	EUR ar PVN: 
	 


	
	Norādāmā summa Elektroniskajā iepirkumu sistēmā sadaļā "Finanšu piedāvājums", ailē "Valūta". Vērtējamā cena. 




6. pielikums
SAIMNIECISKI VISIZDEVĪGĀKĀ PIEDĀVĀJUMA NOTEIKŠANAS KĀRTĪBA
Iepirkuma komisija nosaka saimnieciski visizdevīgāko piedāvājumu katrā iepirkuma daļā un Piegādātāju, kura piedāvājums tiek atzīts par saimnieciski visizdevīgāko, atzīst par iepirkuma uzvarētāju konkrētajā iepirkuma daļā.  
Saimnieciski visizdevīgākais piedāvājums tiek noteikts, salīdzinot aprēķinātos punktus katram piedāvājumam atsevišķi saskaņā ar šādiem vērtēšanas kritērijiem: 
	Kritērija 
apzīmējums
	Vērtēšanas kritēriji
	
Piegādātāju komentāri (precizēt)

	K1
	Finanšu piedāvājums 

	Maksimālais punktu skaits __ punkti tiek piešķirti lētākajam piedāvājumam, kas norādīta Finanšu piedāvājumā, summa EUR bez PVN kopā: 
Pārējiem piedāvājumiem piešķirtie punkti tiek aprēķināti saskaņā ar formulu:  
K 1 = __ x Cmin/C,  kur:
K 1 – kritērija novērtējuma rezultāts;  
__ – kritērijam maksimālais noteiktais iegūstamo punktu skaits;  
Cmin – zemākā piedāvātā līgumcena;  
C – vērtējamā līgumcena. 


	

	K2
	Piegādātāja piedāvāto speciālistu pieredze

	K 2.1
	Projekta vadītājam iepriekšējo 3 (trīs) gadu laikā (2022., 2023., 2024. un 2025. gadā – līdz piedāvājuma iesniegšanas termiņam) ir pieredze vismaz 1 (viena) līguma izpildē, kur informatīvo materiālu saturā ir nodrošināti vides pieejamības risinājumi personām ar invaliditāti vai funkcionēšanas ierobežojumiem (subtitrēšana, vizuālie risinājumi, reāllaika transkripcija, zīmju valoda, vieglā valoda u.c.). Informatīvais materiāls uz piedāvājuma iesniegšanas brīdi ir izstrādāts un publiski pieejams. 
	

	K 2.2
	Radošais direktors – iepriekšējo 3 (trīs) gadu laikā (2022., 2023., 2024. un 2025. gadā – līdz piedāvājuma iesniegšanas termiņam) ir pieredze vismaz 1 (viena) raidieraksta (podkāsta) un/vai video izstrādē, kur nodrošināta vizuālās identitātes izstrāde. Informatīvais materiāls uz piedāvājuma iesniegšanas brīdi ir izpildīts un publiski pieejams. 
	

	S (piedāvājuma gala novērtējums punktos), kur:
S = K1 + K2
	


Maksimālais iegūstamais punktu skaits ir 100. Par saimnieciski visizdevīgāko piedāvājumu iepirkuma komisija atzīs piedāvājumu, kurš iegūs visaugstāko galīgo vērtējumu (punktu skaitu - S). Ja vismaz divu piedāvājumu novērtējums iepirkumā ir vienāds, tad izšķirošais piedāvājuma izvēles kritērijs atbilstoši, kuram tiks izvēlēts piedāvājums, ir piedāvātā līgumcena par pakalpojumiem.(K1) Finanšu piedāvājums. 
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