Valsts izglitibas attisfibas agentiira
Sveices-Latvijas sadarbibas programmas projekta “Nozaré balsfitas profesionalas izgfitibas attistiba”
integrétu komunikacijas kampanu koncepciju izstrade un istenoSana
(lepirkuma identifikacijas Nr. VIAA 2026/46)
IEPIRKUMA PRASIBAS
IzslegSanas nosacijumi un atlases prasibas

N.p.k. Prasibas levadlauks Dokumenti

1. Pieteikums Piedavajuma vértibas ievade nav paredzéta. Datne/-es obligata/-as.
lerobeZojumi: Vairakas datnes,
Jebkura datne

Atbilstosi nolikuma 1.11.5.1. punktam, 3.8. un 4.8. punktam (Pretendents var
balstities uz treSo personu iespéjam, lai izpilditu prasibas attieciba uz Pretendenta
tehniskam un profesionalam spé&jam) un citiem nolikuma nosacijumiem.

Pielikumi: 2. pielikums (2_pielikums_Pieteikums.docx)

2. Registracija attiecigaja registra Teksts (obligats) Datne/-es atlauta/-as.

Atbilstosi atklata konkursa nolikuma 3.1. punkta noteiktajam. lerobeZojumi: Vairakas datnes,
Jebkura datne

Janorada pretendenta nosaukums un registracijas datus (pieméram registracijas
numurs), nepiecieSamibas gadijuma japievieno apliecinoSus dokumentus.

3. Pretendenta un speciélistu pieredzes apliecinéjums Piedavajuma vértibas ievade nav paredzéta. Datne/-es obligata/-as.
Pretendentu kvalifikacijas parbaudé iepirkuma komisija parbauda Pretendenta lerobeZojumi: Vairakas datnes,
atbilstibu Nolikuma 3.2., 3.4., 3.5. un 3.6. punkta noteiktajam prasibam péc

Nolikuma 4.2., 4.4., 4.5. un 4.6. punkta noteiktajiem un Pretendenta iesniegtajiem

dokumentiem.

Jebkura datne

Pielikumi: 3. pielikums (3_pielikums_Pretendenta un specialistu pieredzes
apliecinajums.docx)

4. Pretendenta finandu apgroszums Piedavajuma vértibas ievade nav paredzéta. Datne/-es obligata/-as.

Atbilstosi nolikuma 3.3. un 4.3. punktam. lerobezojumi: Vairakas datnes,

Pielikumi: 4. pielikums (4_pielikums_Pretendenta finanu apgrozijums.docx) Jebkura datne

5. Apakéuznéméju apliecinéjums Piedavajuma vértibas ievade nav paredzéta. Datne/-es atlauta/-as.

Atbilstosi nolikuma 3.7. un 4.7. punktam. lerobezojumi: Vairakas datnes,

Pielikumi: 5. pielikums (5_pielikums_Apaks$uznémé&ju apliecinajums.docx) Jebkura datne

Tehniska piedavajuma prasibas

| N.p.k. | Prasibas | levadlauks Dokumenti




Jaiesniedz finan$u piedavajumu saskana ar atklata konkursa nolikuma 7. punkta
noteiktajam prasibam, kas sastav no 6. pielikuma "FinanSu piedavajums", 6.1.
pielikuma "Finansu piedavajuma izcenojums"un pielikuma "Simulativas kampanas
detalizéts budzets" briva forma.

Pielikumi: 6. pielikums (6_1_pielikums_Finansu_piedavajuma izcenojums.xIsx;

6_pielikums_Finansu piedavajums.docx)

1. Tehniskais piedavajums Teksts (neobligats) Datne/-es obligata/-as.
Jaiesniedz tehnisko piedavajumu saskana ar atklata konkursa nolikuma 6. punkta lerobeZojumi: Vairakas datnes,
noteiktajam prasibam, ieklaujot obligati noradamo informaciju. Jebkura datne

L] w L] - -

FinanSu piedavajuma prasibas

N.p.k. Prasibas levadlauks Dokumenti

1. Cena bez PVN Valuta (obligats, 340000.00 EUR) Datne/-es obligata/-as.

lerobeZojumi: Vairdkas datnes,
Jebkura datne

Citas prasibas

Seit Piegadatajs péc saviem ieskatiem var pievienot ESPD datni (PDF, docx vai
xml formata).

Papildinformacija: http://espd.eis.gov.Iv/

N.p.k. Prasibas levadlauks Dokumenti

1. Citi dokumenti Piedavajuma vérfibas ievade nav paredzéta. Datne/-es atlauta/-as.
Citi dokumenti, kurus pretendents vai kandidats uzskata par nepiecieamu lerobezojumi: Vairakas datnes,
pievienot piedavajumam vai pieteikumam. Jebkura datne

2. Eiropas vienotais prasibu dokuments (ESPD) Piedavajuma vértibas ievade nav paredzéta. Datne/-es atlauta/-as.

lerobeZojumi: Vairdkas datnes,
Jebkura datne

Tehnis

PIEDAVAJUMU VERTESANAS UN IZVELES KRITERWUI

Piedavajumu izvéles metode: Saimnieciska izdeviguma vértédana (cenas vai izmaksu efektivitate un kvalitates kritériji)

ka piedavajuma vertésanas kritériji

INpk.  |Kriteriis

VertéSana

Attiecas uz prasibam



http://espd.eis.gov.lv/

K1.1. kampanas koncepcija - situacijas izpéte

1)Sniegta skaidri izklastita un argumentéta kampanas
mérkauditorijas un tas vajadzibu analize, kas ir pamatota
pétijumos, faktos vai datos, laujot izdarit stratégiski pamatotus
secinajumus.

2)Pasutitaja definéto kampanas mérku, sasniedzamo rezultatu un
izaicinajumu analize lauj gut pilnigu parliecibu par pretendenta
izpratni un gatavibu tos nemt véra, sasniegt vai risinat.
3)Situacijas izpéte neprasa papildu skaidrojumus un precizéjumus.
Punktu pieskirSanas nosacijumi: Visi kritérija aspekti ir pilniba
parliecinosi izpilditi un nemti véra — 5 punkti;

1 no kritérija aspektiem nav parliecinosi izpildits vai nav nemts véra
— 3 punkti;

2 kritérija aspekti nav parliecinosi izpilditi vai nav nemti véra — 1
punkti;

3 kritérija aspekti ir vaji izpilditi vai nav nemti véra — 0 punkti.

Maksimalais punktu skaits (iesk.): 5.00




K1.2. kampanas koncepcija - radoSais risindjums

1)Radosais risinajums izriet no situacijas izpétes, tas ir stratégiski
pamatots un efektivs, kas palidzés risinat Pasititaja definétos
kampanas izaicinajumus, sasniegt mérkus un uzrunat
mérkauditoriju.

2)Radosais risinajums ir ilgtspéjigs, un ir piedavata ta attistiba
turpmakajas kampanas.

3)Galvena ideja ir saprotama un konceptuali pamatota, ta ietver
radoSu un inovafivu risinajumu vai ari efektivu un parbauditu
risinajumu.

4)Sauklis izriet no galvenas idejas, ir skaidri formuléts, pamatots
un palidzés uzrunat dazadas primaras mérkauditorijas grupas.
Sauklis ir (1) precizs un trapigs vai (2) originals, saisto$s un
interesants.

5)Visi rados§a risinajuma elementi — galvena ideja, sauklis un
véstijumi, - ir savstarpéji saskanoti, vienojosi un cits citu veiksmigi
un efekfivi papildina.

6)Piedavatais radosais risinajums neprasa papildu skaidrojumus,
precizéjumus vai izmainas.

Punktu piekirSanas nosacijumi: Visi kritérija aspekti ir pilniba
parliecinoSi izpilditi un nemti véra — 15 punkti;

1 no kritérija aspektiem nav parliecinosi izpildits vai nav nemts véra
— 11 punkti;

2 kritérija aspekti nav parliecinosi izpilditi vai nav nemti véra — 8
punkti;

3 kritérija aspekti nav parliecinosi izpilditi vai nav nemti véra — 5
punkti;

4 kritérija aspekti ir vaji izpilditi vai nav nemti véra — 2 punkti;

5 un vairak kritérija aspekti nav izpilditi vai nemti véra - 0 punkti.

Maksimalais punktu skaits (iesk.): 15.00




K2.1. kampanas taktika-sabiedriskas attiecibas un

1)Konceptuali aprakstitas un pamatotas sabiedriskas attiecibas
nacionalaja un regionalaja men: preses relizes, proakfivas mediju
attiecibas u.c.

2)Sabiedriskas attiecibas ir precizi vérstas uz Pasiititaja definéto
kampanas mérkauditoriju, mérkiem un sasniedzamo rezultatu,
Tpasi uz Pasiutitaja uzstadito sabiedrisko attiecibu jeb publicitates
merki.

3)Sabiedrisko attiecibu piedavajuma ir nemti véra ari Pasutitaja
definétie kampanu izaicinajumi tehniskas specifikacijas | dalas 15.
punkta.

4)Piedavatas aktivitates ir planotas atbilstigi kampanas budzetam.
5)Sabiedrisko attiecibu izklasts lauj gut pilnigu priekSstatu par to
istenoSanas biezumu, intensitati, laiku.

6)Sabiedriskas attiecibas ir savstarpéji saskanotas ar paréjam
kampanas aktivitatém, saskan ar kampanas kopé€jo piedavato
koncepciju, ka art ir skaidri nolasama sabiedrisko attiecibu atfistiba
un ilgtspéja.

7)Sabiedrisko attiecibu piedavajums neprasa papildu skaidrojumus
un precizéjumus.

Punktu pieskirSanas nosacijumi: 1)Visi kritérija aspekti ir pilniba
parliecinosi izpilditi un nemti véra — 10 punkti;

2)1 kritérija aspekts nav parliecinosi izpildits vai nav nemts véra — 8
punkiti;

3)2 kritérija aspekti nav parliecinosi izpilditi vai nav nemti véra — 6
punkiti;

4)3 kritérija aspekti nav parliecinosi izpilditi vai nav nemti véra — 4
punkiti;

5)4 kritérija aspekti nav izpilditi parliecinosi vai nav nemti véra — 2
punkiti;

6)5 un vairak kritérija aspekti nav parliecinosi izpilditi vai nemti véra
— 0 punkti.

Maksimalais punktu skaits (iesk.): 10.00




K2.2. kampanas taktika-socialo médiju komunikacija
1)Konceptuali aprakstitas, ilustrétas un pamatotas socialo mediju
aktivitates: socialo mediju ieraksti, ipasa aktivitate, apmaksata
reklama u.c.

2)Tas ir radosas, interesantas un jégpilnas — gan informativas, gan
uzruna iesaistities, aicina auditoriju uz ricibu.

3)Socialo mediju komunikacijas aktivitates ir precizi vérstas uz
Pasutitaja definéto kampanas mérkauditoriju, mérkiem un
sasniedzamo rezultatu, tostarp uz Pasufitaja uzstadito socialo
mediju komunikacijas merki.

4)Socialo mediju komunikacijas aktivitates piedavatas, ievérojot
Pasititaja stratégiskos uzstadijumus.

5)Socialo mediju komunikacijas piedavajuma ir nemti véra ar
Pasutitaja definétie kampanas izaicinajumi tehniskas specifikacijas
| dalas 15. punkta.

6)Piedavatas aktivitates ir planotas atbilstigi kampanas budzetam.
7)Socialo mediju komunikacijas izklasts lauj gt pilnigu priekSstatu
par to istenoSanas biezumu, intensitati, laiku.

8)Socialo mediju aktivitates ir savstarpéji saskanotas ar paréjam
kampanas komponentém, saskan ar kampanas kopé€jo piedavato
koncepciju, ka art ir nolasama socialo mediju komunikacijas
attistiba un ilgtspéja.

9)Socialo mediju komunikacijas piedavajums neprasa papildu
skaidrojumus un precizéjumus.

Punktu pieskir§anas nosacijumi: Visi kritérija aspekti ir pilniba
parliecinosi izpilditi un nemti véra — 10 punkti;

1 kritérija aspekts nav parliecinosi izpildits vai nav nemts véra — 8
punkiti;

2 kritérija aspekti nav parliecinosi izpilditi vai nav nemti véra — 6
punkiti;

3 kritérija aspekti nav parliecinosi izpilditi vai nav nemti véra — 4
punkiti;

4 kritérija aspekti nav izpilditi parliecinosi vai nav nemti véra — 2
punkiti;

5 un vairak kritérija aspekti nav parliecinosi izpilditi vai nemti véra —

Maksimalais punktu skaits (iesk.): 10.00




0 punkti.

K2.3. kampanas taktika - digitala komunikacija

1)Ir konceptuali aprakstitas, ilustrétas un pamatotas digitalas
komunikacijas aktivitates: reklama interneta medijos, reklama
Google platformas, kustigie digitalie baneri u.c.

2)Tas precizi vérstas uz Pasufitaja definéto kampanas
mérkauditoriju, mérkiem un sasniedzamiem rezultatiem, ipasi uz
timeklvietnes https://swiss-contribution.lv/ apmekl€juma
pieaugumu kampanas laika

3)Digitalas komunikacijas aktivitates piedavatas, ieverojot
Pasititaja stratégiskos uzstadijumus.

4)Digitalas komunikacijas piedavajuma ir nemti véera ari Pasititaja
definétie kampanu izaicinajumi tehniskas specifikacijas | dalas 15.
punkta.

5)Piedavatas aktivitates ir planotas atbilstigi kampanas resursiem.
6)Digitalas komunikacijas aktivitates ir savstarpéji saskanotas ar
paréjam kampanas aktivitatém, saskana ar kampanas kopé€jo
piedavato koncepciju, ka art ir nolasama digitalas komunikacijas
attistiba un ilgtspéja.

7)Digitalas komunikacijas izklasts lauj git pilnigu priekSstatu par to
Isteno$anas biezumu, intensitati, laika un geografisko mérogu.
8)Digitalas komunikacijas piedavajums neprasa papildu
skaidrojumus un precizéjumus.

Punktu pieskir§anas nosacijumi: Visi kritérija aspekti ir pilniba
parliecinosi izpilditi un nemti véra — 10 punkti;

1 kritérija aspekts nav parliecinosi izpildits vai nav nemts véra — 8
punkiti;

2 kritérija aspekti nav parliecinosi izpilditi vai nav nemti véra — 6
punkiti;

3 kritérija aspekti nav parliecinosi izpilditi vai nav nemti véra — 4
punkiti;

4 kritérija aspekti nav izpilditi parliecinosi vai nav nemti véra — 2
punkiti;

5 un vairak kritérija aspekti nav parliecinosi izpilditi vai nav nemti
véra — 0 punkti.

Maksimalais punktu skaits (iesk.): 10.00




K2.4. kampanas taktika - tradicionala reklama

1)Ir konceptuali aprakstiti, ilustréti un pamatoti tradicionalas
reklamas risinajumi.

2)Piedavatie reklamas risinajumi ir efektivi, tie laus sasniegt
Pasufitaja uzstadito kampanas mérkauditoriju, mérkus un
rezultatus.

3)Tradicionalas reklamas aktivitates piedavatas, ievérojot
Pasutitaja stratégiskos uzstadijumus, tostarp, kampanas
geografisko mérogu (tehniskas specifikacijas | dalas 10. punkts) un
kampanas mérkauditorijas aizsniegSanu.

4)Tradicionalas reklamas piedavajuma ir nemti véra arn Pasufitaja
definétie kampanas izaicinajumi tehniskas specifikacijas | dalas 15.
punkta.

5)Piedavatas aktivitates ir planotas atbilstigi kampanas budzetam.
6)Reklamas risinajumi integréjas kopéja kampanas koncepcija un
taktika, ka ar1 ir nolasama tradicionalas reklamas attisfiba un
ilgtspéja.

7)Reklamas risinajumu izklasts lauj gut pilnigu priekSstatu par to
Istenos$anas biezumu, intensitati, laika un geografisko mérogu.
8)Tradicionalas reklamas piedavajums neprasa papildu
skaidrojumus un preciz€jumus.

Punktu piekirSanas nosacijumi: Visi kritérija aspekti ir pilniba
parliecinosi izpilditi un nemti véra — 10 punkti;

1 kritérija aspekts nav parliecinosi izpildits vai nav nemts véra — 8
punkti;

2 kritérija aspekti nav parliecinosi izpilditi vai nav nemti véra — 6
punkti;

3 kritérija aspekti nav parliecinosi izpilditi vai nav nemti véra — 4
punkti;

4 kritérija aspekti nav izpilditi parliecinodi vai nav nemti véra - 2
punkti;

5 un vairak kritérija aspekti nav parliecinosi izpilditi vai nav nemti
véra — 0 punkti.

Maksimalais punktu skaits (iesk.): 10.00




K2.5. kampanas taktika - informativie materiali

1)Ir konceptuali aprakstiti un ilustréti piedavatie informativie
materiali, nodrosinot vienotu komunikacijas kampanas vizualo stilu
un konsekventus véstijumus.

2)Piedavatie informativie materiali ir saprotami, savstarpéiji
saskanoti un versti uz Pasufitaja definéto kampanas
mérkauditoriju, mérkiem un sasniedzamiem rezultatiem.
3)Informativie materiali ir izstradati ta, lai veicinatu vienotu
komunikacijas pieeju visu projekta iesaistito partneru vidu un
mazinatu atskirigas interpretacijas risku.

4)Piedavatie materiali ir praktiski pielietojami kampanas
sakumposma un nodro8ina Pasufitajam un partneriem tulitgji
izmantojamus komunikacijas risinajumus.

5)Informativo materialu izklasts ir pietiekami skaidrs un pilnigs, lai
to pielietoSanai praksé nebutu nepiecieSami bitiski papildu
skaidrojumi vai preciz&jumi.

Punktu pieskir§anas nosacijumi: Visi kritérija aspekti ir pilniba
parliecinosi izpilditi un nemti véra — 10 punkti;

1 kritérija aspekts nav parliecinosi izpildits vai nav nemts véra — 8
punkiti;

2 kritérija aspekti nav parliecinosi izpilditi vai nav nemti véra — 6
punkiti;

3 kritérija aspekti nav parliecinosi izpilditi vai nav nemti véra — 4
punkiti;

4 kritérija aspekti nav izpilditi parliecinosi vai nav nemti véra — 2
punkiti;

5 kritérija aspekti nav parliecinoSi izpilditi vai nemti véra — 0 punkti.

Maksimalais punktu skaits (iesk.): 10.00




K2.6. kampanas taktika-ipaSas komunikacijas aktivi

1) Ir konceptuali aprakstitas un pamatotas ipasas komunikacijas
aktivitates (pieredzes stastu veidoSana video formata,
audiovizualie materiali, dazada méroga pasakumi).

2) Ipasas komunikacijas aktivitates atbilst Pasititaja uzstaditajai
kampanas mékauditorijai, mérkiem un sasniedzamiem rezultatiem.
3) Ipadas komunikacijas aktivitates piedavatas, ievérojot Pastitaja
stratégiskos uzstadijumus.

4) Piedavatas pasas komunikacijas aktivitates ir planotas atbilstigi
kampanas budzetam.

5) Ipaso komunikacijas aktivitadu piedavajums ir savstarpéji
saskanots ar paréjam kampanas aktivitatém, saskan ar kampanas
kopéjo piedavato koncepciju, ka art ir nolasama to attistiba un
ilgtsp€ja.

6) Ipaso komunikacijas aktivitadu piedavajums neprasa papildu
skaidrojumus un precizéjumus.

Punktu pieskir§anas nosacijumi: Visi kritérija aspekti ir pilniba
parliecinosi izpilditi un nemti véra — 10 punkti;

1 kritérija aspekts nav parliecinosi izpildits vai nav nemts véra — 8
punkiti;

2 kritérija aspekti nav parliecinosi izpilditi vai nav nemti véra — 6
punkiti;

3 kritérija aspekti nav parliecinosi izpilditi vai nav nemti véra — 4
punkiti;

4 kritérija aspekti nav izpilditi parliecinosi vai nav nemti véra — 2
punkiti;

5 un vairak kritérija aspekti nav parliecinosi izpilditi vai nemti véra —
0 punkti.

Maksimalais punktu skaits (iesk.): 10.00

FinanSu piedavajuma vertéSanas Kritériji

IN.p.k.

|Kritarijs

|Vérté§ana

Attiecas uz prasibam




K3. Simulacijas kampanas izstrade un isteno3ana

Kritérija K3 ,Simulacijas kampanas izstrade un isteno$ana”
(Nolikuma 6. Pielikums “FinanSu piedavajums”) piedavajumam ar
viszemako cenu tiks pieskirts maksimalais punktu skaits 5 (pieci),
bet paréjiem piedavajumiem punkti tiks aprékinati proporcionali
attieciba pret piedavajumu ar viszemako cenu.

Punktu pieskir§anas nosacijumi: Punktu pieSkirSana notiek
saskana ar 7. pielikuma 2.punkta noteikto kartibu.

K3 = (A/B) x 5, kur

K3kritérija “Simulacijas kampanas izstrade un istenoSana” iegutais
punktu skaits;

ASimulacijas kampanas izstrades un istenoSanas zemaka
piedavata cena — cena EUR bez PVN;

BPretendenta simulacijas kampanas izstrades un istenoSanas
piedavata cena — cena EUR bez PVN;

20Nolikuma noteiktais maksimalais punktu skaits kritérija
“Simulacijas kampanas izstrade un isteno$ana”

Kritérija K3 “Simulacijas kampanas izstrade un isteno$ana”
iegutais punktu skaits tiek noapalots ildz divam zZimém aiz komata.
Veicot punktu noapalo$anu tiek nemts véera treSais skaitlis aiz
komata - attiecigi, ja ta vertiba ir no 5 — 9, otrais skaitlis aiz komata
tiek noapalots uz augsu.

Maksimalais punktu skaits (iesk.): 5.00

K4. FinanSu piedavajuma izcenojums

Tiek vertéts Nolikuma 6.1. pielikums “FinanSu piedavajuma
izcenojums” 1.-5. punkta noradita informacija.

Punktu pieskirSanas nosacijumi: Punktu pieSkir§ana notiek
saskana ar 7. pielikuma 3.punkta noteikto kartibu.

Maksimalais punktu skaits (iesk.): 20.00




K5. Pretendenta personala stundas likmes piedavaju

Tiek vertéts Nolikuma 6.1. pielikums “FinanSu piedavajuma
izcenojums” 6. punkta noradita informacija.

Punktu pieskirSanas nosacijumi: Punktu pieSkir§ana notiek
saskana ar 7. pielikuma 4.punkta noteikto kartibu.

K5 = (A/B) x 10, kur

K5kritérija “Pretendenta personala stundas likmes piedavajums”
iegutais punktu skaits;

Akritérija K5 ,Pretendenta personala stundas likmes piedavajums”
zemaka personala vidéja vienas stundas likme, jeb piedavata cena
— cena EUR bez PVN;

BPretendenta kritérija K5 ,Pretendenta personala stundas likmes
piedavajums” zemaka personala vid€ja vienas stundas likme, jeb
piedavata cena — cena EUR bez PVN;

20Nolikuma 6.1. pielikuma 6. punkta noteiktais maksimalais punktu
skaits kritérija “Pretendenta personala stundas likmes
piedavajums”.

Kritérija K5 “Pretendenta personala stundas likmes piedavajums”
iegutais punktu skaits tiek noapalots ildz divam zZimém aiz komata.
Veicot punktu noapalo$anu tiek nemts véera treSais skaitlis aiz
komata - attiecigi, ja ta vertiba ir no 5 — 9, otrais skaitlis aiz komata
tiek noapalots uz augsu.

Maksimalais punktu skaits (iesk.): 10.00
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