10.pielikums
Iepirkuma nolikumam 
 (id. Nr.: LIAA 2026/54)


Vērtēšanas metodika
Atklātā konkursā “Latvijas valsts tēla stratēģijas 2027.–2031. gadam izstrāde”
(identifikācijas numurs LIAA 2026/54)

1. Pasūtītājs, nosakot saimnieciski visizdevīgāko piedāvājumu, ņem vērā šādus kritērijus:
	Nr.p.k.
	Vērtēšanas kritēriji
	Maksimāli iegūstamais punktu skaits

	
1.
	
Kritērijs “K1” - Pretendenta finanšu piedāvājumā norādītā kopējā cena EUR bez PVN
	
20

	
2.
	
Kritērijs “K2” - Kvalitatīvie rādītāji.

	
80

	
	Kopā:
	100



Kopējais pretendenta iegūtais punktu skaits tiek aprēķināts:

kur:
· K — pretendenta kopējais iegūtais punktu skaits; 
· K1 — punkti par finanšu piedāvājumu; 
· K2 — punkti par profesionālajiem apbalvojumiem. 
Maksimālais iegūstamais punktu skaits – 100 punkti.
2. Iepirkuma vērtēšanas kritēriju skaidrojums
	K1. Piedāvājuma cena 
Kopā iegūstamais punktu skaits - 20


	Punktu gradācija
	Vērtējuma atšifrējums

	20
	K1 kritērijs tiks vērtēts  pēc šādas metodes: viszemākajai piedāvātajai cenai tiks piešķirts maksimālais punktu skaits, bet pārējiem piedāvājumiem punkti tiks aprēķināti proporcionāli attiecībā pret lētāko. Šo daļu novērtēs, piemērojot sekojošu formulu:

C =20 × Cx / Cy,

kur C — vērtējamā piedāvājuma iegūtais punktu skaits (matemātiski apaļojot līdz diviem cipariem aiz komata);
Cx — lētākā piedāvājuma cena;
Cy — vērtējamā piedāvājuma cena.


	K2.  Kvalitatīvie rādītāji - Piesaistīto speciālistu papildus pieredze
Kopā maksimāli iegūstamais punktu skaits – 80[footnoteRef:1] [1:  Tiek vērtēti piedāvājumā piesaistīto speciālistu apbalvotie projekti kopumā. Netiek noteikts minimālais projektu skaits katram atsevišķam speciālistam, visus iesniegtos projektus var būt īstenojis arī viens piesaistītais speciālists. Piesaistītais speciālists var iesniegt neierobežotu projektu skaitu, bet vērtēti tiks atbilstoši projekti. ] 


          Ja piesaistīto speciālistu CV noradītajam projektam tika piešķirts starptautiski vai nacionāli atzīts profesionālais apbalvojums stratēģijas, zīmolvedības, komunikācijas, vietu mārketinga vai valsts tēla veidošanas jomā - par katru projektu tiek piešķirti - 10 punkti (viens projekts tiek vērtēts tikai vienu reizi un par to var saņemt ne vairāk kā 10 punktus neatkarīgi no projektam piešķirto apbalvojumu skaita vai tajā iesaistīto piedāvājumā piesaistīto speciālistu skaita. Ja projektam piešķirti vairāki apbalvojumi, pretendents tos var norādīt projekta atbilstības pamatošanai, bet papildu punkti par katru atsevišķo apbalvojumu netiek piešķirti. Tiek ņemti vērā tikai faktiski saņemti apbalvojumi; nominācijas, finālista statuss vai iekļaušana shortlist netiek vērtēta).
           Pretendentam, kurš iesniedz piedāvājumu ir jāiesniedz apliecinošo dokumentu vai jānorāda publiski pieejamo informācijas avotu, kur pasūtītājs var gūt pārliecību par piesaistīto speciālistu CV noradītajiem projektiem piešķirtajiem starptautiski vai nacionāli atzītiem profesionāliem apbalvojumiem[footnoteRef:2].  [2:  Par starptautiski atzītu profesionālu apbalvojumu uzskatāms profesionālā konkursā vai nozares apbalvojumu programmā konkursa kārtībā, pamatojoties uz profesionālas žūrijas vērtējumu, piešķirts apbalvojums, kurā var piedalīties dalībnieki no vairākām valstīm. Baltijas valstu mēroga profesionāls apbalvojums uzskatāms par starptautisku apbalvojumu. Par nacionāli atzītu profesionālu apbalvojumu uzskatāms jebkuras valsts nacionāla līmeņa profesionālā konkursā vai nozares apbalvojumu programmā, pamatojoties uz profesionālas žūrijas vērtējumu, piešķirts apbalvojums. Nacionālais apbalvojums var būt piešķirts Latvijā vai citā valstī.] 


          Ja Pretendents nav iesniedzis apliecinošo dokumentu vai piesaistītais speciālists CV nav norādījis publiski ieejamo avotu, kur pasūtītājs var gūt pārliecību par piesaistīto speciālistu noradīto projektu piešķirtajiem starptautiski vai nacionāli atzītiem profesionāliem apbalvojumiem, vai iesniegtā informācija par apbalvojumu nav pietiekama vai nav iespējams pārliecināties par apbalvojuma atbilstību tiek piešķirti 0 punkti.

          Kritērijā kvalificējas stratēģiskas komunikācijas, reputācijas, zīmolvedības, vietu mārketinga vai valsts tēla projekti arī tad, ja tie īstenoti komunikācijas, reklāmas vai radošās kampaņas formā.  

Jāņem vērā, ka netiks vērtēti apbalvojumi par projektiem, kas saistīti ar:

· pārtikas produktu mārketingu;
· ātrās aprites vai plaša patēriņa precēm (FMCG);
· lokāla mēroga mazumtirdzniecības vai īstermiņa patēriņa reklāmas kampaņām.





