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CURRICULUM VITAE (FORMA)

[bookmark: _Hlk96693530]Atklāta konkursa
“Latvijas valsts tēla stratēģijas 2027.–2031. gadam izstrāde”
(identifikācijas numurs LIAA 2026/54)

Piesaistītā speciālista pozīcija: Zīmola stratēģis (Brand strategist).
Vārds uzvārds:

	Nr.p.k.
	Darba devējs vai Pasūtītājs (klients/ pakalpojuma saņēmējs) (nosaukums, reģistrācijas numurs, kontaktpersona, kontaktinformācija – tālrunis, e-pasts)
	Projekta apraksts (projekta kategorija/-s)
	Speciālista veiktie pienākumi projekta ietvaros 
	Pakalpojuma sniegšanas periods (no dd.mm.gggg līdz dd.mm.gggg)
	Pievienota atsauksme vai cits pieredzi apliecinošs dokuments (tostarp projekta apbalvojumam)
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Zīmola stratēģis (Brand strategist) iepriekšējo 5 (piecu) gadu laikā (no 2021. gada līdz piedāvājumu iesniegšanas termiņa beigām) ir vadījis vai koordinējis vismaz 2 (divus) līdzvērtīga apjoma un sarežģītības projektus, kas īstenoti kādā no šādām kategorijām:
1) Eiropas vai Baltijas mēroga uzņēmumos; 
2) pakalpojumu sniedzējiem, kas darbojas vairākās Eiropas valstīs; 
3) uzņēmumiem ar filiāļu vai pārstāvniecību tīklu Eiropā; 
4) valsts vai pašvaldību institūcijām;
5) pilsētām, reģioniem vai citām teritorijām, kas konkurē par investīcijām, talantiem, tūristiem vai starptautisku atpazīstamību; 
6) eksportējošiem uzņēmumiem, kas vairākos ārvalstu tirgos piedāvā specializētus vai augstas pievienotās vērtības produktus vai pakalpojumus.

Par līdzvērtīga apjoma un sarežģītības projektu tiek uzskatīts projekts, kurā zīmola stratēģis ir izstrādājis vai būtiski pilnveidojis vismaz trīs no šādiem uzdevumiem (jebkurā to kombinācijā): 
· zīmola pozicionējuma izstrādi vai pilnveidošanu, t.i., zīmola konkurētspējīgās priekšrocības, diferenciācijas un vēlamās uztveres definēšanu prioritārajām mērķauditorijām; 
· galveno vēstījumu sistēmu dažādām mērķauditorijām, t.i., komunikācijas vēstījumu struktūras izstrādi un pielāgošanu dažādu auditoriju vajadzībām;
· zīmola arhitektūru, t.i., zīmola, apakšzīmolu, iniciatīvu, produktu vai pakalpojumu savstarpējo attiecību un struktūras noteikšanu;
· zīmola vadlīnijas vai zīmola pārvaldības principus, t.i., noteikumu, rekomendāciju un sistēmas izstrādi konsekventai zīmola lietošanai un attīstībai;
· zīmola stratēģisko risinājumu pielāgošanu dažādām nozarēm, auditorijām vai komunikācijas kontekstiem.
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Es, apakšā parakstījies (-usies) ar šo: 
1) apliecinu, ka iepriekš minētais pareizi atspoguļo manu pieredzi un kvalifikāciju;
2) piekrītu manu personas datu izmantošanai iepirkumā “Latvijas valsts tēla stratēģijas 2027.–2031. gadam izstrāde” (identifikācijas Nr. LIAA 2026/54) piedāvājuma izvērtēšanai;
3) apliecinu, ka piekrītu piedāvājumā ietverto fizisko personas datu apstrādei un to nodošanai valsts iestādēm (piemēram, Iepirkumu uzraudzības birojam vai to tiesību pārņēmējiem);
4) apņemos no paredzamā iepirkuma līguma noslēgšanas dienas līdz iepirkuma līguma izpildes kā zīmola stratēģis (Brand strategist) strādāt pie iepirkuma līguma izpildes, gadījumā, 
ja Click or tap here to enter text.
(Pretendenta nosaukums) 
iepirkuma “Latvijas valsts tēla stratēģijas 2027.–2031. gadam izstrāde” (identifikācijas Nr. LIAA 2026/54) rezultātā, tiks piešķirtas tiesības slēgt iepirkuma līgumu. 

Šī apņemšanās nav atsaucama, izņemot, ja iestājas ārkārtas apstākļi, kurus nav iespējams paredzēt konkursa laikā.

	Vārds, uzvārds
	


	Datums
	


	Paraksts:[footnoteRef:1] [1:  Neaizpilda, ja dokuments tiek parakstīts ar drošu elektronisko parakstu.] 
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