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IEPIRKUMĀ IESNIEGTO PIEDĀVĀJUMU VĒRTĒŠANAS 
METODOLOĢIJA

Atklātā konkursā
[bookmark: _Hlk201756343]“Mediju aģentūras pakalpojumi Latvijas Investīciju un attīstības aģentūras vajadzībām”

(identifikācijas Nr. LIAA 2026/64 ERAF)


1. Piedāvājumu izvērtēšana pēc nolikumā noteiktā piedāvājumu izvēles kritērija tiks veikta tikai tiem sākotnējiem vai galīgajiem piedāvājumiem, kuri ir atzīti par atbilstošiem un nav noraidīti. 
2. Piedāvājumi, kuri ir atzīti par atbilstošiem, tiks pārbaudīti, vai tajos nav aritmētisku kļūdu. Ja Pasūtītājs konstatēs aritmētiskās kļūdas, tas šīs kļūdas izlabos un par kļūdu labojumu un laboto piedāvājuma summu informēs Pretendentu. Vērtējot Finanšu piedāvājumu, Pasūtītājs ņems vērā aritmētisko kļūdu labojumus. 
3. Piedāvājuma izvērtēšanas kritērijs – saimnieciski visizdevīgākais piedāvājums.
4. [bookmark: _Hlk145341946]Piedāvājumu izvērtēšana notiks katrā pozīcijā (kritērijā), piešķirot noteiktu punktu skaitu. Par saimnieciski visizdevīgāko tiks atzīts tā pretendenta piedāvājums, kuram kopējā punktu summa par visām pozīcijām būs vislielākā.
5. Piedāvājumi tiks vērtēti pēc šādiem kritērijiem un par katru no tiem saskaņā ar zemāk aprakstīto vērtēšanas metodoloģiju var iegūt attiecīgu punktu skaitu:

	Nr.p.k.
	Kritērijs
	Maksimāli iegūstamais punktu skaits

	Finanšu kritēriji

	1.
	[bookmark: _Hlk201748243]Cenas kopvērtējums, saskaņā ar vērtēšanas metodoloģijā aprakstītajiem izvērtēšanas kritērijiem
	1050

	Tehniskie kritēriji

	[bookmark: _Hlk158813094]2.
	[bookmark: _Hlk201748206]2027.gada Lietuvas un Igaunijas mērķauditorijas tūristu piesaistes kampaņas tehniskais piedāvājums (saskaņā ar nolikuma 5.pielikumā minēto uzdevumu)
	800

	Personāla kritēriji

	3.
	Interneta mediju plānotājs, kuram uz piedāvājuma iesniegšanas brīdi ir spēkā esošs un derīgs “Google Ads Search” sertifikāts
	30

	4.
	Interneta mediju plānotājs, kuram uz piedāvājuma iesniegšanas brīdi ir spēkā esošs un derīgs “Google Ads Display” sertifikāts
	35

	5.
	Interneta mediju plānotājs, kuram uz piedāvājuma iesniegšanas brīdi ir spēkā esošs un derīgs “Google Ads Video” sertifikāts
	35

	6.
	Interneta mediju plānotājs, kuram uz piedāvājuma iesniegšanas brīdi ir spēkā esošs un derīgs “Tik Tok  media buying” sertifikāts
	10

	7.
	Interneta mediju plānotājs, kuram uz piedāvājuma iesniegšanas brīdi ir spēkā esošs un derīgs Meta blueprint “Meta Certified Media Planning Professional (PROFESSIONAL · 400-101)” vai  Meta blueprint “Meta Certified Media Buying Professional (PROFESSIONAL · 410-101)” sertifikāts
	40

	Kopā:
	2000



6. Vērtējot Finanšu kritērijus, tiek vērtētas a) relatīvās cenas lokālajos interneta, radio, vides un preses medijos ar komisijas maksu b) komisijas maksa atsevišķi.
7. Lokālo interneta, radio, vides, preses mediju atlaižu pozīcijās, kurās tiek piedāvātas atlaides, vispirms tālāku aprēķinu veikšanai atlaide tiek pārvērsta relatīvajā vērtībā jeb relatīvajā cenā pēc atlaides, pieņemot, ka bruto cena ir 1 (relatīvā vērtība), un vienāda visiem pretendentiem. Piemēram, ja vienam pretendentam ir atlaide 70%, bet citam 80%, tad salīdzināmā vērtība (cena) starp šiem pretendentiem ir attiecīgi 0,3 un 0,2 (plus attiecīgā pretendenta piedāvātā aģentūras komisija par reklāmas plānošanu un izvietošanu attiecīgajā mediju veidā).
Pēc komisijas pievienošanas galēji starp pretendentiem tiks salīdzināta relatīvā vērtība (cena) pēc atlaides, kas reizināta ar "1 + piedāvātā komisija par attiecīgo mediju veidu". Piemēram, ja 1.Pretendenta piedāvātā atlaide ir 50%, bet komisija 10%, tātad relatīvā cena ar komisiju ir 0,55 EUR ((1-50%)*(1+10%)), bet 2.Pretendenta piedāvātā atlaide ir 55% EUR un komisija 15%, tātad relatīvā cena ar komisiju ir 0,5175 EUR ((1-55%)*(1+15%)). Attiecīgi starp pretendentiem tiks salīdzinātas 0,55 EUR (1.Pretendents) un 0,5175 EUR (2.Pretendents) relatīvās cenas vērtības attiecīgi.
8. Katrā medijā tiks veikts atsevišķs salīdzinājums.
9. Salīdzinot pakalpojumu relatīvās cenas un komisijas atsevišķi, lai iegūtu katra pretendenta punktu skaitu par katru kritēriju, aprēķini tiks veikti šādā kārtībā:
9.1. Starp pretendentiem tiks salīdzināta katra pakalpojumu relatīvā cena ar komisiju vai komisija – atkarībā no tā, kas jānorāda katrā pozīcijā saskaņā ar finanšu piedāvājuma formu.
9.2. Katra pretendenta iegūtie punkti par katru pozīciju tiks aprēķināti pēc šādas formulas:
P = Pmax * Cy / Cx, kur
Cx – vērtējamā piedāvājuma relatīvā cena ar komisiju vai komisija,
Cy – zemākā piedāvātā relatīvā cena ar komisiju vai komisija,
P – vērtējamā piedāvājuma iegūtais punktu skaits pozīcijā,
Pmax – maksimāli iegūstamie punkti par pozīciju.
10. Ja kādā finanšu piedāvājuma pozīcijā pretendents būs norādījis vairākas vērtības vai to apgabalu, piemēram, “10-12%”, “40-60” vai arī norādījis citas zīmes vai simbolus, piemēram “/”, “-”, “~” u.tml., nevis skaitļus (arī procentuāli izteiktus), kur tas prasīts, vai arī norādījis vērtības, kas ir ārpus tehniskajā specifikācijā noteiktajām vērtību robežām un minimālajām cenām, šī pretendenta piedāvājums tiks atzīts par neatbilstošu un netiks vērtēts.

11. Vērtējot tehniskos kritērijus, vērtējums tiks balstīts uz ballu sistēmas vērtējumu.
11.1. Kritērijā “2027.gada Lietuvas un Igaunijas mērķauditorijas tūristu piesaistes kampaņas tehniskais piedāvājums” tiks piešķirtas balles pēc sekojošas ballu sistēmas:
11.1.1. “5” jeb "teicami" – Piedāvājums sagatavots teicami un pilnībā izpildās visi zemāk minētie apakškritēriji:
· Izmantotās metodes un taktika palīdzēs sasniegt Pasūtītāja mērķus visefektīvākajā veidā no piedāvātajiem.
· Pretendents piedāvājumā demonstrē padziļinātu izpratni par mērķauditoriju, mērķiem, iespējām tos sasniegt,
· Pretendents pakalpojuma nodrošināšanā izmantos atbilstošus, efektīvus, profesionālus rīkus (piemēram, datu analītikas, mediju plānošanas u.c.), kas palīdzēs sasniegt Pasūtītāja mērķus efektīvā veidā.
· No piedāvājuma izriet, ka piedāvājuma sagatavošanā ņemtas vērā visas tehniskajā specifikācijā (t.sk. konkursa darba uzdevumā) iekļautās norādes.
· Piedāvājums ir balstīts uz datiem un analīzi.
· Piedāvājums ir uz mērķauditoriju vērsts.
· Piedāvājums ir pilnībā saprotams, skaidri izklāstīts un neprasa papildu skaidrojumus un precizējumus.
11.1.2. “4” jeb "labi" – Piedāvājums sagatavots labi un pilnībā izpildās  visi zemāk minētie apakškritēriji:
· Izmantotās metodes un taktika palīdzēs sasniegt Pasūtītāja mērķus efektīvā veidā.
· Pretendents piedāvājumā demonstrē padziļinātu izpratni par mērķauditoriju, mērķiem, iespējām tos sasniegt,
· Pretendents pakalpojuma nodrošināšanā izmantos atbilstošus, efektīvus, profesionālus rīkus (piemēram, datu analītikas, mediju plānošanas u.c.), kas palīdzēs sasniegt Pasūtītāja mērķus efektīvā veidā.
· No piedāvājuma izriet, ka piedāvājuma sagatavošanā ņemtas vērā visas tehniskajā specifikācijā (t.sk. konkursa darba uzdevumā) iekļautās norādes.
· Piedāvājums ir balstīts uz datiem un analīzi.
· Piedāvājums ir uz mērķauditoriju vērsts.
· Piedāvājums ir pilnībā saprotams, skaidri izklāstīts un neprasa papildu skaidrojumus un precizējumus.
11.1.3. “3” jeb "apmierinoši" – Piedāvājums sagatavots apmierinoši un pilnībā izpildās pieci no zemāk minētajiem apakškritērijiem:
· Izmantotās metodes un taktika palīdzēs sasniegt Pasūtītāja mērķus efektīvā veidā.
· Pretendents piedāvājumā demonstrē padziļinātu izpratni par mērķauditoriju, mērķiem, iespējām tos sasniegt,
· Pretendents pakalpojuma nodrošināšanā izmantos atbilstošus, efektīvus, profesionālus rīkus (piemēram, datu analītikas, mediju plānošanas u.c.), kas palīdzēs sasniegt Pasūtītāja mērķus efektīvā veidā.
· No piedāvājuma izriet, ka piedāvājuma sagatavošanā ņemtas vērā visas tehniskajā specifikācijā (t.sk. konkursa darba uzdevumā) iekļautās norādes.
· Piedāvājums ir balstīts uz datiem un analīzi.
· Piedāvājums ir uz mērķauditoriju vērsts.
· Piedāvājums ir pilnībā saprotams, skaidri izklāstīts un neprasa papildu skaidrojumus un precizējumus.
11.1.4. “2” jeb "gandrīz apmierinošs" – Piedāvājums sagatavots gandrīz apmierinoši un pilnībā izpildās četri no zemāk minētajiem apakškritērijiem:
· Izmantotās metodes un taktika palīdzēs sasniegt Pasūtītāja mērķus efektīvā veidā.
· Pretendents piedāvājumā demonstrē padziļinātu izpratni par mērķauditoriju, mērķiem, iespējām tos sasniegt,
· Pretendents pakalpojuma nodrošināšanā izmantos atbilstošus, efektīvus, profesionālus rīkus (piemēram, datu analītikas, mediju plānošanas u.c.), kas palīdzēs sasniegt Pasūtītāja mērķus efektīvā veidā.
· No piedāvājuma izriet, ka piedāvājuma sagatavošanā ņemtas vērā visas tehniskajā specifikācijā (t.sk. konkursa darba uzdevumā) iekļautās norādes.
· Piedāvājums ir balstīts uz datiem un analīzi.
· Piedāvājums ir uz mērķauditoriju vērsts.
· Piedāvājums ir pilnībā saprotams, skaidri izklāstīts un neprasa papildu skaidrojumus un precizējumus.
11.1.5. “1” jeb "vāji" – Piedāvājums sagatavots vāji un pilnībā izpildās mazāk kā četri zemāk minētie apakškritēriji: 
· Izmantotās metodes un taktika palīdzēs sasniegt Pasūtītāja mērķus efektīvā veidā.
· Pretendents piedāvājumā demonstrē padziļinātu izpratni par mērķauditoriju, mērķiem, iespējām tos sasniegt,
· Pretendents pakalpojuma nodrošināšanā izmantos atbilstošus, efektīvus, profesionālus rīkus (piemēram, datu analītikas, mediju plānošanas u.c.), kas palīdzēs sasniegt Pasūtītāja mērķus efektīvā veidā.
· No piedāvājuma izriet, ka piedāvājuma sagatavošanā ņemtas vērā visas tehniskajā specifikācijā (t.sk. konkursa darba uzdevumā) iekļautās norādes.
· Piedāvājums ir balstīts uz datiem un analīzi.
· Piedāvājums ir uz mērķauditoriju vērsts.
· Piedāvājums ir pilnībā saprotams, skaidri izklāstīts un neprasa papildu skaidrojumus un precizējumus.


12. Vērtējot tehnisko kritēriju un katra piedāvājuma iegūto punktu skaitu par tehnisko kritēriju, aprēķini tiks veikti piešķirtās balles pārveidojot punktos pēc sekojošas formulas:
Iegūtais punktu skaits par katru tehnisko kritēriju = P x B/5, kur
B – izvērtējamā piedāvājuma iegūtās balles
P – maksimāli iegūstamais punktu skaits par tehnisko kritēriju.”

13. Tehniskā kritērija vērtējumu veiks katrs komisijas loceklis, pamatojoties uz piedāvājumā sniegto informāciju, piešķirot balles 5 baļļu sistēmā, saskaņā ar vērtēšanas metodoloģiju un, lai piešķirtu galējo komisijas vērtējumu, tiks izrēķināts vidējais visu komisijas locekļu vērtējums.

14. Vērtējot personāla kritērijus, tiks vērtēts pretendenta piedāvāto speciālistu skaits, ko tas var nodrošināt (piesaistīt) pakalpojuma izpildē.
14.1. Katra pretendenta iegūtie punkti par katru personāla kritēriju tiks aprēķināti pēc šādas formulas:
P = Pmax * Cy / Cx, kur
Cx – pretendenta, kurš piedāvājis augstāko speciālistu skaitu kritērijā, piedāvāto speciālistu skaits kritērijā ar attiecīgu kvalifikācijas prasību,
Cy – vērtējamā pretendenta piedāvāto speciālistu skaits kritērijā ar attiecīgu kvalifikācijas prasību,
P – vērtējamā piedāvājuma iegūtais punktu skaits pozīcijā,
Pmax – maksimāli iegūstamie punkti par pozīciju.

15. Pasūtītājs vērš uzmanību, ka 2. kritērijam atšķirība starp vērtējumu “5 - izcili” un “4 - labi” balstās uz piedāvājumu savstarpējo salīdzināšanu, kas izriet no apakškritēriju apraksta. Piemēram, ja tiktu vērtēti divi piedāvājumi un vienam no tiem taktika un metodes tiktu vērtētas kā efektīvākas, bet abi piedāvājumi palīdzēs sasniegt Pasūtītāja mērķus efektīvā veidā, tad, gadījumā, ja kādam no piedāvājumiem ir salīdzinošas priekšrocības pret otru, tas tiks novērtēts ar “5”, bet otrs – ar “4”. Ja šādu priekšrocību nav, tad abi tiek vērtēti ar "4 - labi".
16. [bookmark: _Ref158817240]Ja vairāki pretendenti iegūs vienādu kopējo punktu skaitu, par saimnieciski visizdevīgāko no tiem tiks atzīts pretendents, kurš no tiem ieguvis lielāko punktu skaitu kritērijā “2027.gada Lietuvas un Igaunijas mērķauditorijas tūristu piesaistes kampaņas tehniskais piedāvājums”. Ja arī par šo kritēriju vairāki pretendenti būs ieguvuši vienādu lielāko punktu skaitu, tad no tiem par uzvarētāju tiks atzīts attiecīgi pretendents, kurš iegūs lielāko punktu skaitu par Finanšu kritērijiem kopā. Ja arī par šiem kritērijiem vairāki pretendenti būs ieguvuši vienādu lielāko punktu skaitu, tad no tiem par uzvarētāju tiks atzīts attiecīgi pretendents, kurš iegūs lielāko punktu skaitu par kritēriju “Interneta mediju plānotājs, kuram uz piedāvājuma iesniegšanas brīdi ir spēkā esošs un derīgs Meta blueprint “Meta Certified Media Planning Professional (PROFESSIONAL · 400-101)” vai  Meta blueprint “Meta Certified Media Buying Professional (PROFESSIONAL · 410-101)” sertifikāts”.
17. Ja pēc 16. punktā veiktā salīdzinājuma pa atsevišķiem kritērijiem vairāku piedāvājumu novērtējums joprojām ir vienāds, Komisija veiks izlozi, šos piedāvājumus iesniegušos pretendentus informējot par izlozes vietu, datumu un laiku vismaz 1 (vienu) darbdienu iepriekš. Piedalīšanās izlozes norisē ir brīvprātīga. Ja uzaicinātais pretendents neierodas uz izlozi, tad viņam nav tiesības celt iebildumus par notikušās izlozes rezultātiem.
18. Piedāvājumu izvērtēšanā var tikt pieaicināti eksperti.
19. Veicot komerciālo kritēriju izvērtēšanu saskaņā ar aprēķināšanas kārtību, starprezultāti netiek noapaļoti, taču summāri iegūtais punktu skaits, kas iegūts par Finanšu kritērijiem kopā, tiek noapaļots līdz 2 zīmēm aiz komata. Veicot tehnisko kritēriju izvērtēšanu saskaņā ar aprēķināšanas kārtību starprezultāti netiek noapaļoti, taču summāri iegūtais punktu skaits, kas iegūts par tehniskajiem kritērijiem, tiek noapaļots līdz 2 zīmēm aiz komata. Veicot personāla kritēriju izvērtēšanu saskaņā ar aprēķināšanas kārtību starprezultāti netiek noapaļoti, taču summāri iegūtais punktu skaits, kas iegūts par personāla kritērijiem, tiek noapaļots līdz 2 zīmēm aiz komata.

