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(pēdējais aktualizācijas datums 18.06.2026.)

[bookmark: _Hlk21430251]LinkedIn stratēģijas realizācija 2026.–2027. gadā
1. Pakalpojuma pamatojums un apraksts
LinkedIn ir Rīgas investīciju un tūrisma aģentūras Investīciju pārvaldes primārais profesionālās komunikācijas kanāls starptautiskās auditorijas sasniegšanai.
Kopš 2023. gada septembra, izveidojot Business Riga kontu un apvienojot Meet Riga un Invest in Riga digitālo klātbūtni vienotā stratēģiskā komunikācijas virzienā, ir nodrošināta konsekventa starptautiska pozicionēšana un vērojams stabils sekotāju skaita, auditorijas sasniedzamības un iesaistes pieaugums, kā arī efektīva investīciju un talantu piesaistes lead ģenerēšana.
Ņemot vērā pieaugošo konkurenci starptautiskajā investīciju piesaistes vidē, kā arī LinkedIn algoritma un reklāmas risinājumu attīstību 2026. gadā, nepieciešams turpināt un pilnveidot stratēģisku, datu balstītu un rezultātos orientētu komunikāciju, nodrošinot:
· mērķtiecīgu investoru un lēmumu pieņēmēju uzrunāšanu;
· talantu piesaistes komunikāciju;
· Rīgas starptautiskās reputācijas stiprināšanu;
· konversiju (leads) pieaugumu.
2. Atbilstība normatīvajiem aktiem
Rīgas domes 24.03.2021. nolikuma “Rīgas pašvaldības aģentūras “Rīgas investīciju un tūrisma aģentūra” nolikums” 8.3. punkts.
3. Darba mērķis
· Nodrošināt regulāru, profesionālu un datu analītikā balstītu satura publicēšanu LinkedIn kontos Riga un Business Riga (angļu valodā), vismaz 2–3 ieraksti nedēļā, atbilstoši Rīgas vizuālajai identitātei;
· Sekmēt sekotāju skaita organisku un kvalitatīvu pieaugumu;
· Palielināt auditorijas iesaisti;
· Ģenerēt kvalitatīvus leads investīciju un talantu piesaistes jomā;
· Stiprināt Rīgas starptautisko atpazīstamību.
4. Darba uzdevumi
· Izstrādāt un aktualizēt 2026.–2027. gada LinkedIn komunikācijas stratēģiju;
· Izveidot tiešsaistes satura plānošanas kalendāru;
· Nodrošināt regulāras tiešsaistes tikšanās (2–4 reizes mēnesī);
· Izstrādāt un īstenot LinkedIn reklāmas kampaņu stratēģiju;
· Veikt reklāmu iegādi, optimizāciju un izvietošanu;
· Veikt kampaņu pastāvīgu monitoringu un optimizāciju;
· Nodrošināt sekotāju kvalitatīvu pieaugumu mērķa tirgos;
· Sagatavot ikmēneša atskaites par kampaņu efektivitāti;
· Integrēt mūsdienu digitālās analītikas un automatizācijas risinājumus.
5. Darba rezultāts
· Regulāra komunikācija (2–3 ieraksti nedēļā angļu valodā), fokusējoties uz:
· Global Business Services (GBS);
· IT un tehnoloģiju nozari;
· Dzīvības zinātnēm;
· SaaS industriju;
· Startup ekosistēmu;
· Augstas pievienotās vērtības ražošanu;
· Nekustamo īpašumu attīstību;
· Darījumu tūrismu (Meet Riga);
· Aģentūras un Rīgas pilsētas aktualitātēm.
· Sekotāju skaita pieaugums;
· Palielināta auditorijas iesaiste;
· Veiksmīgi realizētas reklāmas kampaņas;
· Palielināts kvalitatīvo leads skaits;
· Uzlabota Rīgas pozicionēšana starptautiski.
6. Darba noformējums un formāts
· Tiešsaistē pieejams satura plānošanas kalendārs;
· Regulāras tiešsaistes sanāksmes;
· Tiešsaistē pieejams reklāmas kampaņu plāns;
· Reāllaika kampaņu monitorings;
· Ikmēneša atskaites PDF vai PPT/PPTX formātā.






Darba uzdevums
Uzdevuma mērķis
Izvērtēt pretendenta spēju stratēģiski, radoši un mērķtiecīgi plānot LinkedIn komunikāciju kā B2B kanālu, kas veicina Rīgas starptautisko atpazīstamību, investīciju piesaisti un kvalitatīvu biznesa kontaktu (leads) ģenerēšanu.

Uzdevums pretendentam
Pretendentam jāizstrādā LinkedIn komunikācijas pieeja kontam “Business Riga” viena mēneša periodam, ievērojot tehniskajā specifikācijā noteiktos mērķus:
· Rīgas kā investīciju galamērķa pozicionēšana; 
· Ārvalstu uzņēmumu un lēmumu pieņēmēju intereses veicināšana; 
· LinkedIn kā profesionāla B2B kanāla mērķtiecīga izmantošana.

Iesniedzamais uzdevuma saturs
1. Stratēģiskā pieeja
· Galvenais komunikācijas virziens
· Diferenciācija no citām pilsētām
· Galvenie ziņojumi
2. Mērķauditorijas definīcija
· Investori
· Uzņēmumu vadītāji
· Konkrētas nozares
· Īss katras auditorijas definīcijas pamatojums
3. Satura plāns (2 nedēļām)
· Vismaz 6 ieraksti
· Katram ierakstam jānorāda: 
· tēma
· formāts
· mērķis
4. Divi pilni ierakstu piemēri angļu valodā
· Pilns teksta saturs
· Vizuālās idejas apraksts
5. Maksas reklāmas pieeja (LinkedIn Ads)
· Mērķauditorijas definīcija
· Kampaņas tips
· Galvenais KPI
6. Pamatojums
· Kā piedāvātā pieeja palīdz sasniegt iepirkuma mērķus
7. KPI un izvērtēšana
· Galvenie rādītāji
· Izmantotās metrikas

Obligāts ierobežojums
Pretendentam jāizvairās no vispārīgām frāzēm (piemēram, “Rīga ir skaista pilsēta”) un jāfokusējas uz konkrētiem biznesa ieguvumiem un konkurētspējas argumentiem.

Darba iesniegšana
Darbs jāiesniedz PDF vai PPTX formātā.


