Jautajums: Visual Media Led ekraniem un Reklamas sienam atSkiras piegadataja cenu un
atlaizu politika katram no formatiem, 11dz ar to nav iesp€&jams korekti noradit vienu universalo
atlaidi no bruto cenas. Liugums, [idzi, ka JCDecaux un Clear Channel katram reklamas
formatam un pirkSanas modelim dot iesp&ju noradit atlaidi no bruto cenas.

Atbilde: Pretendentam par specifikacija prasitajiem pakalpojuma sniedz€ja Visual Madia
sniegtajiem pakalpojumiem, kas Sobrid ir pieejami tirgii - atlaide janorada visiem formatiem
kopa vienoti. Pretendentam ta jaaprékina, ta, lai attiektos uz visam pozicijam.

Pretendentam par specifikacija prasitajiem pakalpojuma sniedz&ju JCDecaux un Clear Channel
sniegtajiem pakalpojumiem, kas Sobrid ir pieejami tirgli - atlaide janorada visiem formatiem
kopa vienoti. Pretendentam ta jaaprékina, ta, lai attiektos uz visam prasitajam pozicijam.
Specifikacija prasits JCDecaux un Clear Channel atseviski izdalit ekranu poziciju un atseviski
izdalit citus noraditos formatus — Siem kopa viena ail€ noraditajiem formatiem atlaide janorada
visiem formatiem kopa vienoti.

Jautajums: D-screen piedava gan lielos LED ekranus jeb Billboard, ka arT mazos ielas
ekranus pilsétvidé. Siem formatiem atskiras gan bruto cena, gan atlaides. Lagums precizét cenu
lapa ekrana formatu un pirkSanas modeli — atlases vietas vai parklajums.

Atbilde: Pretendentam atlaide janorada visiem formatiem kopa vienoti. Pretendentam ta
jaaprekina, ta, lai attiektos uz visam prasitajam pozicijam.

Jautajums: Katra uzdevuma minéti mediji un, to budzZeta diapozons. Vai So summu, kas
definéta katram medijam ir atlauts parsniegt, ja redzam rekomendaciju?

Atbilde: Pretendents sniedz savu piedavajumu to argumentgjot. Pasiititajs no pretendenta ka
eksperta sagaida esoSajam reklamas tirgum un situacijai atbilstosas rekomendacijas.
Jautajums: Primara mérkauditorija — lugums definét, kas ir svarigas valstis kampana.
Uzdevuma minétas 3 primaras valstis, bet tomer arT Baltija. Nav saprotams.

Atbilde: Pretendents péc savas pieredzes, zinasanam izstrada argumentétu piedavajumu.
Pastititajs no pretendenta ka eksperta sagaida esoSajam reklamas tirgum un situacijai
atbilstoSas rekomendacijas. Pasiititajs ir aprakstijis kop€jo situaciju noradot vairakas valstis,
bet primaras valstis ir Vjetnama, Gruzija, AzerbaidZana. Ja péc sakotn&ja uzstadijuma pargjam
valstim varat pieversties esoSaja budzeta to var darit, ja Jisu redz€juma budzets pietiek tikai
primarajam valsttim (Vjetnama, Gruzija, AzerbaidZana) — gatavojiet piedavajumu tam.
Jautajums: Marketinga mérkis minéts pieteikumi. Vai ir svarigi jebkuras valsts pieteikumi
studijam? Vai ir svarigi tikai primaro 3 valstu pieteikumi?

Atbilde: Ka kampanas rezultats - svarigi biis pieteikumi no tam valstim, kuras biis notikusi
LU reklamas kampana, izejot no pretendenta argumentéta piedavajuma.

Jautajums: Kampanas periods minéts Septembris-Maijs. PieteikSanas studijam iesp&ama no
Janvara. Vai fiziska pieteikSanas poga “Apply” ir aktiva arT no Septembra?

Atbilde: Pieteiksanas studijam lielakoties ir aktiva no oktobra.

Jautajums: Vai ir definéta maksimala summa ko LU ir gatavi maksat par 1 pieteikumu
augstskola? Cik ir skaitliski studentu mérkis ko v€laties iegiit kampanas laika?

Atbilde: Pirma jautajuma dala - $ads aspekts par summu, ko LU maksatu par vienu pieteikumu
nav apsverts. Otra jautajuma dala - pirms katras kampanas planoSanas tiek noteikti mérki,
izejot no kampanas budzeta, pielietotajam metodeém un citiem bitiskiem aspektiem, kas
ietekm@ kampanu.



