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1.1.  Vispārīga informācija par iepirkumu: 
· Iepirkuma identifikācijas numurs: FM 2024/43
· Datums, kad paziņojums par līgumu ievietots Iepirkumu uzraudzības biroja (turpmāk - IUB) publikāciju vadības sistēmā (turpmāk - PVS): 10.11.2024
· Pasūtītāja nosaukums: FM 
· Iepirkuma komisija: ar  FM Valsts sekretāra 2024.gada 28.jūnija rīkojumu Nr.227 izveidota  iepirkuma komisija (turpmāk –  Komisija) 
· Līguma priekšmeta apraksts: sociāli informatīvo paziņojumu un publicitātes materiālu izvietošanas pakalpojumi medijos un citos informatīvajos kanālos
· Līgums par pakalpojumu tiks slēgts: Publisko iepirkumu likuma (turpmāk – PIL) noteiktajā kārtībā
· Piedāvājuma izvēles kritērijs: saimnieciski visizdevīgākais piedāvājums, piemērojot šādus saimnieciski visizdevīgākā piedāvājuma novērtēšanas kritērijus ar punktu sistēmu:
	Nr.
	Vērtēšanas kritērijs
	Vērtēšana
	Maksimālā skaitliskā vērtība

	1. 
	Cena (pakalpojuma izmaksas): 
	
	

	
1.1.
	
Publicitātes materiālu izvietošana televīzijā
	Jo zemāka cena, jo vairāk punktu (izdevīguma punkti tiek aprēķināti saskaņā ar Nolikuma 4.2.3.2.1.punktā norādīto algoritmu)
	15

	
1.2.
	
Publicitātes materiālu izvietošana radio
	Jo zemāka cena, jo vairāk punktu (izdevīguma punkti tiek aprēķināti saskaņā ar Nolikuma 4.2.3.2.1.punktā norādīto algoritmu)
	15

	1.3.
	Publicitātes materiālu izvietošana nacionālajā presē un reģionālajā presē
	Jo zemāka cena, jo vairāk punktu (izdevīguma punkti tiek aprēķināti saskaņā ar Nolikuma 4.2.3.2.1.punktā norādīto algoritmu)
	15

	1.4.
	Publicitātes materiālu izvietošana interneta medijos
	Jo zemāka cena, jo vairāk punktu (izdevīguma punkti tiek aprēķināti saskaņā ar Nolikuma 4.2.3.2.1.punktā norādīto algoritmu)
	30

	1.5.
	Publicitātes materiālu izgatavošana un izvietošana vidē
	Jo zemāka cena, jo vairāk punktu (izdevīguma punkti tiek aprēķināti saskaņā ar Nolikuma 4.2.3.2.1.punktā norādīto algoritmu)
	
15

	1.6.
	Sociāli informatīvo paziņojumu vai kampaņu publicitātes īstenošanas izmaksas (1 darba stundas izmaksas), tajā skaitā:
	
	10

	1.6.1.
	Mediju plāna izstrāde;
	Jo zemāka cena, jo vairāk punktu (izdevīguma punkti tiek aprēķināti saskaņā ar Nolikuma 4.2.3.2.1.punktā norādīto algoritmu)
	2

	1.6.2.
	Mediju (pirkšana) direktora darba stundas likme
	Jo zemāka cena, jo vairāk punktu (izdevīguma punkti tiek aprēķināti saskaņā ar Nolikuma 4.2.3.2.1.punktā norādīto algoritmu)
	4

	1.6.3.
	Mediju plānotāja  darba stundas likme
	Jo zemāka cena, jo vairāk punktu (izdevīguma punkti tiek aprēķināti saskaņā ar Nolikuma 4.2.3.2.1.punktā norādīto algoritmu)
	4

	

	Maksimālais iespējamais kopējais punktu skaits
	
	100






· Piedāvājumu iesniegšanas vieta: Pasūtītāja pircēja profilā e‑konkursu apakšsistēmā (turpmāk – EIS) vietnē: https://www.eis.gov.lv/EKEIS/Supplier/Organizer/276
· Piedāvājumu iesniegšanas termiņš: 2024.gada 11.decembris; plkst.10:00

2. Komisija 2024. gada 11. decembrī uzsāka piedāvājumu atvēršanas sēdi: 

Sēdē piedalījās: Komisija triju Komisijas locekļu sastāvā un tā bija tiesīga izlemt dienas kārtībā paredzētos jautājumus.

2.1. Ziņoja: Komisijas locekle S.Ozola: līdz 2024.gada 11. decembrim plkst. 10:00 ir iesniegti seši pretendentu piedāvājumi:

	N.p.k.
	Pretendents
	Piedāvājuma iesniegšanas veids
	Piedāvājuma iesniegšanas datums un laiks

	1.
	"Alpha Baltic Media" SIA

	Sistēmā
	11.12.2024 plkst. 01:22

	2.
	"Initiative Latvia" SIA

	Sistēmā
	11.12.2024 plkst. 09:40

	3.
	"Media House" SIA

	Sistēmā
	11.12.2024 plkst. 06:19

	4.
	"Trendmark" SIA

	Sistēmā
	10.12.2024 plkst. 22:57

	5.
	"VVZ Latvia" SIA (ex "PHD Latvia" SIA)

	Sistēmā
	10.12.2024 plkst. 15:58

	6.
	Havas Media SIA (ex. Idea Havas Media SIA)

	Sistēmā
	11.12.2024 plkst. 07:17



    
2.2.  Katrs Komisijas loceklis EIS parakstīja apliecinājumu par interešu konflikta neesamību un Komisija atvēra piedāvājumus.

2.3. Komisija iepazinās ar katru no piedāvājumiem un konstatēja, ka Konkursam ir iesniegti šādi finanšu piedāvājumi:

	Pretendents
	Iesniegšanas datums un laiks
	Finanšu piedāvājuma prasības

	"Alpha Baltic Media" SIA 
	11.12.2024 plkst. 01:22
	EUR 12943.37


	"Initiative Latvia" SIA 
	11.12.2024 plkst. 09:40
	EUR 234431.06


	"Media House" SIA 
	11.12.2024 plkst. 06:19
	EUR 15590.75


	"Trendmark" SIA 
	10.12.2024 plkst. 22:57
	EUR 33432.53


	"VVZ Latvia" SIA (ex "PHD Latvia" SIA) 
	10.12.2024 plkst. 15:58
	EUR 11189.89


	Havas Media SIA (ex. Idea Havas Media SIA) 
	11.12.2024 plkst. 07:17
	EUR 21134.14




   
Komisija turpmāko sanāksmes daļu pasludināja par slēgtu.

3. Komisija  gada 6.novembrī Komisija turpināja darbu ar šādu dienas kārtību:
3.1. vispārīgi jautājumi;
3.2. iesniegto piedāvājumu vērtēšana;
      3.3. lēmuma par līguma slēgšanas tiesību piešķiršanu pieņemšana.

Sēdē piedalījās ar  FM Valsts sekretāra 2024.gada 28.jūnija rīkojumu Nr.227 izveidota  iepirkuma komisija (turpmāk –  Komisija) četru Komisijas locekļu sastāvā un tā ir tiesīga izlemt dienas kārtībā paredzētos jautājumus.

3.1. Ziņoja: Komisijas priekšsēdētājs A. Jarockis: līdz 2024.gada 11.decembra plkst. 10:00 FM organizētajam atklātajam konkursam “Sociāli informatīvo paziņojumu un publicitātes materiālu izvietošanas pakalpojumi medijos un citos informatīvajos kanālos” (turpmāk – Konkurss) ir reģistrēti seši pretendentu piedāvājumi: SIA"Alpha Baltic Media", SIA"Initiative Latvia",  SIA "Media House", SIA "Trendmark", SIA"VVZ Latvia" un SIA “Havas Media”. Tika ierosināts uzsākt piedāvājumu vērtēšanu atbilstoši Konkursa nolikumā (turpmāk – nolikums) izvirzītajām prasībām.

3.1.1. Komisija uzsāka vērtēt iesniegto SIA"Alpha Baltic Media", SIA "Initiative Latvia",  SIA "Media House", SIA "Trendmark", SIA"VVZ Latvia" un SIA “Havas Media” piedāvājumu atbilstību Konkursa nolikumā izvirzītajām prasībām, proti:

3.1.1.1. iesniegto piedāvājumu atbilstību nolikumā noteiktajām noformējuma prasībām un secināja, ka visi piedāvājumi pēc būtības atbilst visām nolikumā noteiktajām piedāvājuma noformējuma prasībām;

3.1.1.2. piedāvājumu vērtēšanu atbilstoši pretendentu atlases prasībām (Nolikuma III nodaļa). Pretendenta atlases laikā Komisija noskaidroja katra pretendenta kompetenci un atbilstību paredzamā iepirkuma līguma izpildes prasībām, pēc iesniegtajiem pretendenta atlases dokumentiem, pārbaudot tā atbilstību katrai nolikumā izvirzītajai prasībai.
Komisija konstatēja, ka visi Konkursam iesniegtie piedāvājumi atbilst visām pretendentu atlases prasībām, tajā skaitā kvalifikācijas prasībām, proti, publiski pieejamās datu bāzēs (Uzņēmuma reģistrs, u.c. tīmekļa vietnēs) iegūstot informāciju par pretendentiem un to piedāvājumu;
[bookmark: _Hlk96332575]
3.1.1.3. iesniegto tehnisko piedāvājumu atbilstību nolikumā izvirzītajām tehniskās specifikācijas prasībām un secināja, ka visi piedāvājumi pēc būtības atbilst visām nolikumā izvirzītajām tehniskās specifikācijas prasībām;

3.1.1.4. saskaņā ar nolikuma 5.10.punktu uzsāka iesniegto finanšu piedāvājumu vērtējumu, tajā skaitā veica pārbaudi vai iesniegtajos piedāvājumos nav aritmētisko kļūdu, kā arī vai kāds no piedāvājumiem nav atzīstams kā nepamatoti lēts piedāvājums, kurš saskaņā ar Publisko iepirkumu likuma (turpmāk – PIL) 53.pantā noteikto būtu noraidāms. Komisija secināja, ka:
3.1.1.4.1.  SIA"Alpha Baltic Media", SIA "Media House" un SIA "Trendmark" finanšu piedāvājumā aritmētisku kļūdu nav;
3.1.1.4.2.  SIA"VVZ Latvia" un SIA “Havas Media” piedāvājumā konstatēja aritmētisku kļūdu. Komisija veica kļūdas labojumus, kā rezultātā pretendenta SIA"VVZ Latvia" piedāvātās finanšu piedāvājuma kopsummas (Līgumcenas) 11189.89 EUR vietā ir 11190.04 EUR. Savukārt SIA “Havas Media” piedāvātās finanšu piedāvājuma kopsummas (Līgumcenas) 21134.14 EUR vietā ir 21134.21 EUR. SIA "Initiative Latvia" piedāvātās finanšu piedāvājuma kopsummas (Līgumcenas) 234431.06 EUR vietā ir 234431.11 EUR.

3.1.1.5. Komisija izvērtējot SIA “Trendmark”, SIA “Initiative Latvia” un SIA"VVZ Latvia" finanšu piedāvājumus pēc būtības konstatēja, ka:
3.1.1.5.1. SIA “Trendmark” finanšu piedāvājuma pozīcijās 3.5., 3.6., 3.8., 3.9., 3.16., 3.28., 4.2., 4.3. ir ietverts simbols nevis skaitlis, kā cenas vērtība. Savukārt finanšu piedāvājuma izmaksu pozīcijā 6.1., 6.2. un 6.3. ir piedāvāta cena, kas satur nepamatoti lēta piedāvājuma pazīmes;
3.1.1.5.2. SIA  “Initiative Latvia” finanšu piedāvājuma 6.1., 6.2. un 6.3.pozīcija satur nesamērīgi dārga  piedāvājuma pazīmes.
          Saskaņā ar Konkursa nolikuma 2.4.punktā noteikto pasūtītāja plānotie finanšu līdzekļi pakalpojuma līguma izpildei trim gadiem ir ~ 450 000 EUR (bez PVN). Tādējādi plānotā līgumcena katram gadam ir ~ 150 000 EUR  (bez PVN) apmērā.
          Saskaņā ar nolikuma 3.pielikuma izmaksu pozīcijā Nr.6. noteikto, pretendentam piedāvājumā jānorāda sociāli informatīvo paziņojumu vai kampaņu publicitātes īstenošanas izmaksas, proti, norādot vienas darba stundas izmaksas pretendenta līguma izpildē piesaistītajiem speciālistiem (mediju direktora, mediju plānotāja), kā arī paša mediju plāna izstrādei. 
          SIA  “Initiative Latvia” finanšu piedāvājumā norāda, ka izmaksas pozīcijā Nr.6. kopā ir 232 300 EUR (bez PVN) stundā. Tas nozīmē, ka pat, ja teorētiski pretendents, iegūtu līguma slēgšanas tiesības un noslēgtu līgumu, pretendents nespētu par šādu piedāvāto līguma cenu izpildīt līgumu un Konkursa nolikumā noteikto tehniskās specifikācijas prasību tvērumu, tajā skaitā pakalpojuma līguma 5.punktā noteikto.
         Komisija vienlaikus arī izvērtēja datus par iepriekšējā periodā (pēdējie trīs valsts budžetu un krājobligāciju sociāli informatīvās kampaņas) noslēgtā analoga iepirkuma līguma ietvaros pasūtītā pakalpojuma apjomu un tvērumu, tajā skaitā informāciju par mediju plāna izstrādi un secināja, ka minētā pakalpojuma tvērums neaprobežojas ar vienas stundas darbu sociāli informatīvo paziņojumu vai komunikācijas kampaņu publicitātes īstenošanā.
         Vienlaikus Komisija, lai pārliecinātos par finanšu piedāvājuma īstumu veica padziļinātu un plašāku faktu izpēti par piedāvātās stundas tarifa likmes apmēru, proti, ieguva un salīdzināja datus Valsts ieņēmumu dienesta publiski pieejamā tīmekļa vietnē https://www.vid.gov.lv/lv/informacija-par-darba-vietam-2024gada-atbilstosi-profesiju-klasifikatoram (informācija par darba vietām atbilstoši profesiju klasifikatoram 2024.gadā) un konstatēja, ka tādas pretendenta piedāvāto stundu tarifu likmes mediju nozarē nav, kā arī gadījumā, ja pasūtītājs pieņemtu šādu piedāvājumu, tas nerīkotos atbilstoši PIL 2.panta 3) punktā noteiktajam mērķim “pasūtītāja līdzekļu efektīva izmantošana, maksimāli samazinot tā risku”.
          Ņemot vērā padziļināto izvērtējumu, Komisija SIA  “Initiative Latvia” piedāvājumu atzina kā pārmērīgi dārgu piedāvājumu un tādēļ nolēma to noraidīt; 
3.1.1.5.3. SIA"VVZ Latvia" finanšu piedāvājuma 3.6. un 3.9.pozīcijās ir ietverts simbols nevis skaitlis, kā cenas vērtība;
3.1.1.5.4. SIA "Media House" finanšu piedāvājuma izmaksu pozīcijā 6.1., 6.2. un 6.3. ir norādīta nulle. Pretendents atbilstoši nolikumā noteiktajam” [..]  ja finanšu piedāvājumā tabulas ailē “Vienas vienības izmaksas” Pretendents norāda 0,00 EUR Pretendentam jāsniedz paskaidrojums ar detalizētu pamatojumu un pierādījumiem par būtiskajiem piedāvājuma nosacījumiem (pakalpojumu izmaksām, īpaši izdevīgiem pakalpojumu sniegšanas apstākļiem, kas pieejami Pretendentam, Pakalpojumu īpašībām u.c.), saskaņā ar PIL 53.pantā noteikto.” ir iesniedzis sava piedāvājuma skaidrojumu Publiskā iepirkuma likuma (turpmāk – PIL) 53.panta kontekstā.

3.1.2.   Lai nodrošinātu taisnīgu un vienlīdzīgu piedāvājumu vērtēšanu, kā arī PIL 2.pantā noteikto, tika ierosināts lūgt:
3.1.2.1. SIA “Trendmark” skaidrot Konkursam iesniegto finanšu piedāvājumu pozīcijās Nr. 3.5., 3.6., 3.8., 3.9., 3.16., 3.28., 4.2., 4.3, kā arī  saskaņā ar PIL 53.pantā noteikto, saistībā ar izmaksu pozīcijām Nr.6.1., 6.2. un 6.3, iesniegt detalizētu pamatojumu un pierādījumiem par būtiskajiem piedāvājuma nosacījumiem (pakalpojumu izmaksām, īpaši izdevīgiem pakalpojumu sniegšanas apstākļiem, kas pieejami pretendentam, pakalpojumu īpašībām utt.);
3.1.2.2. SIA”VVZ Latvia” skaidrot Konkursam iesniegto finanšu piedāvājumu pozīcijās Nr.3.6. un 3.9.

3.3. Komisija NOLĒMA: 
3.3.1. pieprasīt papildus informāciju no SIA”VVZ Latvia” un SIA “Trendmark” finanšu piedāvājuma skaidrojumam, informācijas iesniegšanas termiņu nosakot, līdz 2025. gada 3.janvārim plkst.16:00;
3.3.2. pārtraukt sanāksmi un Komisijai turpināt darbu iepriekš savstarpēji saskaņotā termiņā un laikā.

4. Šā  gada 8.janvārī Komisija turpināja darbu ar šādu dienas  kārtību:
4.1. vispārīgi jautājumi;
4.2. SIA ”Trendmark” un SIA"VVZ Latvia" iesniegtās papildinformācijas izvērtējums;
4.3. iesniegto piedāvājumu vērtēšana;
4.4. lēmuma par līguma slēgšanas tiesību piešķiršanu pieņemšana.

Sēdē piedalījās  Komisija četru Komisijas locekļu sastāvā un tā ir tiesīga izlemt dienas kārtībā paredzētos jautājumus.

4.1. Ziņoja: Komisijas priekšsēdētājs A. Jarockis: 2024.gada 27.decembrī Konkursa Komisija uzsāka vērtēt SIA"VVZ Latvia" un SIA “Trendmark” finanšu piedāvājumus un konststēja neskaidrību, proti, SIA “Trendmark” finanšu piedāvājuma pozīcijās Nr.3.5., 3.6., 3.8., 3.9., 3.16., 3.28., 4.2., 4.3. ir ietverts simbols nevis skaitlis, kā cenas vērtība. Savukārt finanšu piedāvājuma izmaksu pozīcijā Nr.6.1., 6.2. un 6.3. ir piedāvāta cena, kas satur nepamatoti lēta piedāvājuma pazīmes; SIA"VVZ Latvia" finanšu piedāvājuma Nr.3.6. un 3.9.pozīcijās ir ietverts simbols nevis skaitlis, kā cenas vērtība.

Lai nodrošinātu taisnīgu un vienlīdzīgu piedāvājumu vērtēšanu, kā arī PIL 2.pantā noteikto, Komisija pieprasīja SIA"VVZ Latvia" un SIA “Trendmark” sniegt sava finanšu piedāvājuma skaidrojumu.
Līdz Konkursa Komisijas noteiktajam termiņam tika saņemta SIA"VVZ Latvia" (3.01.2025. ar drošu elektronisku parakstu parakstīta vēstule) un SIA “Trendmark” (3.01.2025. ar drošu elektronisku parakstu parakstīta vēstule) papildinformācija (turpmāk – Vēstule /s). Tiek ierosināts izvērtēt Vēstules.

4.2. Komisija uzsāka izvērtēt iesniegtās Vēstules pēc būtības un secināja, ka:
 4.2.1. ņemot vērā Konkursa nolikuma 3.pielikumā noteikto, kā arī aktuālāko informāciju kāda ir uz piedāvājumu iesniegšanas dienu, kā arī, lai nodrošinātu vienlīdzīgu un taisnīgu attieksmi piedāvājumu vērtēšanā, ir jāveic labojumi:
[bookmark: _Hlk96329873]4.2.1.1. SIA “Media House” iesniegtajā finanšu piedāvājumā, izslēdzot piedāvāto cenu izmaksu pozīcijās 3.5., 3.6., 3.8., 3.9., 3.16., 3.28., 4.2.(Digitālie stendi10 sek.KLIPS (QUARTER)1.920m x1.200 m (vai ekvivalents)) un 4.3. (Digitālie stendi DCL-mazās vides stendi (vai ekvivalenst) 10 sek. KLIPS (QUARTER) un Digitālie stendi DCL-mazās vides stendi (vai ekvivalenst)10 sek. KLIPS (HALF)), jo šādu pozīciju attiecīgais medijs vairs nepiedāvā. Iepriekš  minēto labojumu rezultātā SIA “Media House”  iesniegtais finanšu piedāvājums ir 15586.81 EUR sākotnējā 15590.75 EUR vietā;
4.2.1.2.  SIA"VVZ Latvia" iesniegtajā finanšu piedāvājumā, izslēdzot piedāvāto cenu izmaksu pozīcijās 3.5., 3.8., 3.16., 3.28., 4.2.(Digitālie stendi10 sek.KLIPS (QUARTER)1.920m x1.200 m (vai ekvivalents)) un 4.3. (Digitālie stendi DCL-mazās vides stendi (vai ekvivalenst) 10 sek. KLIPS (QUARTER) un Digitālie stendi DCL-mazās vides stendi (vai ekvivalenst)10 sek. KLIPS (HALF)), jo šādu pozīciju attiecīgais medijs vairs nepiedāvā. Iepriekš  minēto labojumu rezultātā SIA"VVZ Latvia"   iesniegtais finanšu piedāvājums ir 11180.87 EUR sākotnējā 11190.04 EUR vietā;
4.2.1.3. SIA"Alpha Baltic Media” iesniegtajā finanšu piedāvājumā, izslēdzot piedāvāto cenu izmaksu pozīcijās 3.5., 3.6., 3.8., 3.9., 3.16., 3.28., 4.2.(Digitālie stendi10 sek.KLIPS (QUARTER)1.920m x1.200 m (vai ekvivalents)) un 4.3. (Digitālie stendi DCL-mazās vides stendi (vai ekvivalenst) 10 sek. KLIPS (QUARTER) un Digitālie stendi DCL-mazās vides stendi (vai ekvivalenst)10 sek. KLIPS (HALF)) , jo šādu pozīciju attiecīgais medijs vairs nepiedāvā. Iepriekš  minēto labojumu rezultātā SIA"Alpha Baltic Media”  iesniegtais finanšu piedāvājums ir 12873.69 EUR sākotnējā 12943.37 EUR vietā;
4.2.1.4. SIA “Havas Media” iesniegtajā finanšu piedāvājumā, izslēdzot piedāvāto cenu izmaksu pozīcijās 3.5., 3.6., 3.8., 3.9., 3.16., 3.28., 4.2.(Digitālie stendi10 sek.KLIPS (QUARTER)1.920m x1.200 m (vai ekvivalents)) un 4.3. (Digitālie stendi DCL-mazās vides stendi (vai ekvivalenst) 10 sek. KLIPS (QUARTER) un Digitālie stendi DCL-mazās vides stendi (vai ekvivalenst)10 sek. KLIPS (HALF)), jo šādu pozīciju attiecīgais medijs vairs nepiedāvā. Iepriekš  minēto labojumu rezultātā SIA “Havas Media” iesniegtais finanšu piedāvājums ir 21123.05 EUR sākotnējā 21134.21 EUR vietā;

4.2.2. izvērtējot SIA “Trendmark” iesniegto detalizēto skaidrojumu par iesniegto finanšu piedāvājumu izmaksu pozīcijās  Nr.6.1.,6.2. un 6.3.,  piedāvājums nav noraidāms kā nepamatoti lēts piedāvājums Publisko iepirkuma likuma 53.panta kontekstā.
 
[bookmark: _Hlk187131538]4.3. Tika ierosināts turpināt Konkursam iesniegto SIA"Alpha Baltic Media", SIA "Media House", SIA "Trendmark", SIA"VVZ Latvia" un SIA “Havas Media” piedāvājumu vērtēšanu atbilstoši Konkursa nolikuma 4.2.3.apakšpunktā noteiktajam, lai salīdzinoša vērtējuma rezultātā noteiktu saimnieciski visizdevīgāko piedāvājumu un:
4.3.1. Komisija piemērojot nolikumā norādīto vērtējumu algoritmu veica piedāvājumu izvērtējumu. Katrs Komisijas loceklis aizpildīja saimnieciski visizdevīgākā piedāvājuma vērtēšanas tabulu (protokola Nr.FM2024/43_5 1.pielikums). Komisijas priekšsēdētājs aizpildīja saimnieciski visizdevīgākā piedāvājuma vērtēšanas koptabulu (protokola Nr.FM2024/43_5  2.pielikums). Komisija secina, ka:
4.3.1.1. SIA"Alpha Baltic Media" piedāvājums ir ieguvis šādu galīgo vidējo vērtējumu katrā no kritērijiem:
	Nr.
	Vērtēšanas kritērijs
	Iegūtā skaitliskā vērtība

	1. 
	Cena un pakalpojuma izmaksas:
	

	
1.1.
	
Publicitātes materiālu izvietošana televīzijā
	9.63

	
1.2.
	
Publicitātes materiālu izvietošana radio
	0.04

	1.3.
	Publicitātes materiālu izvietošana nacionālajā presē un reģionālajā presē
	13.17

	1.4.
	Publicitātes materiālu izvietošana interneta portālos un sociālajos medijos
	10.26

	1.5.
	Publicitātes materiālu izgatavošana un izvietošana vidē
	0.48

	1.6.
	Sociāli informatīvo paziņojumu vai kampaņu publicitātes īstenošanas izmaksas (1 darba stundas izmaksas), tajā skaitā:
	

	1.6.1.
	Mediju plāna izstrāde;
	0

	1.6.2.
	Mediju (pirkšana) direktora darba stundas likme
	0

	1.6.3.
	Mediju plānotāja  darba stundas likme
	0

	

	Iegūtais kopējais punktu skaits
	33.58



4.3.1.2. SIA"VVZ Latvia"  piedāvājums ir ieguvis šādu galīgo vidējo vērtējumu katrā no kritērijiem:

	Nr.
	Vērtēšanas kritērijs
	Iegūtā skaitliskā vērtība

	1. 
	Cena un pakalpojuma izmaksas:
	

	
1.1.
	
Publicitātes materiālu izvietošana televīzijā
	11.38

	
1.2.
	
Publicitātes materiālu izvietošana radio
	9.32

	1.3.
	Publicitātes materiālu izvietošana nacionālajā presē un reģionālajā presē
	15

	1.4.
	Publicitātes materiālu izvietošana interneta portālos un sociālajos medijos
	18.46

	1.5.
	Publicitātes materiālu izgatavošana un izvietošana vidē
	6.71

	1.6.
	Sociāli informatīvo paziņojumu vai kampaņu publicitātes īstenošanas izmaksas (1 darba stundas izmaksas), tajā skaitā:
	

	1.6.1.
	Mediju plāna izstrāde;
	0

	1.6.2.
	Mediju (pirkšana) direktora darba stundas likme
	0

	1.6.3.
	Mediju plānotāja  darba stundas likme
	0

	

	Iegūtais kopējais punktu skaits
	60.87



4.3.1.3. SIA "Media House"  piedāvājums ir ieguvis šādu galīgo vidējo vērtējumu katrā no kritērijiem:

	Nr.
	Vērtēšanas kritērijs
	Iegūtā skaitliskā vērtība

	1. 
	Cena un pakalpojuma izmaksas:
	

	
1.1.
	
Publicitātes materiālu izvietošana televīzijā
	15

	
1.2.
	
Publicitātes materiālu izvietošana radio
	15

	1.3.
	Publicitātes materiālu izvietošana nacionālajā presē un reģionālajā presē
	10.33

	1.4.
	Publicitātes materiālu izvietošana interneta portālos un sociālajos medijos
	30

	1.5.
	Publicitātes materiālu izgatavošana un izvietošana vidē
	15

	1.6.
	Sociāli informatīvo paziņojumu vai kampaņu publicitātes īstenošanas izmaksas (1 darba stundas izmaksas), tajā skaitā:
	

	1.6.1.
	Mediju plāna izstrāde;
	2

	1.6.2.
	Mediju (pirkšana) direktora darba stundas likme
	4

	1.6.3.
	Mediju plānotāja  darba stundas likme
	4

	

	Iegūtais kopējais punktu skaits
	95.33



4.3.1.4. SIA “Havas Media”   piedāvājums ir ieguvis šādu galīgo vidējo vērtējumu katrā no kritērijiem:

	Nr.
	Vērtēšanas kritērijs
	Iegūtā skaitliskā vērtība

	1. 
	Cena un pakalpojuma izmaksas:
	

	
1.1.
	
Publicitātes materiālu izvietošana televīzijā
	11

	
1.2.
	
Publicitātes materiālu izvietošana radio
	6.32

	1.3.
	Publicitātes materiālu izvietošana nacionālajā presē un reģionālajā presē
	7.99

	1.4.
	Publicitātes materiālu izvietošana interneta portālos un sociālajos medijos
	2.44

	1.5.
	Publicitātes materiālu izgatavošana un izvietošana vidē
	2.43

	1.6.
	Sociāli informatīvo paziņojumu vai kampaņu publicitātes īstenošanas izmaksas (1 darba stundas izmaksas), tajā skaitā:
	

	1.6.1.
	Mediju plāna izstrāde;
	0

	1.6.2.
	Mediju (pirkšana) direktora darba stundas likme
	0

	1.6.3.
	Mediju plānotāja  darba stundas likme
	0

	

	Iegūtais kopējais punktu skaits
	30.18



4.3.1.5. SIA "Trendmark" piedāvājums ir ieguvis šādu galīgo vidējo vērtējumu katrā no kritērijiem:

	Nr.
	Vērtēšanas kritērijs
	Iegūtā skaitliskā vērtība

	1. 
	Cena un pakalpojuma izmaksas:
	

	
1.1.
	
Publicitātes materiālu izvietošana televīzijā
	7.92

	
1.2.
	
Publicitātes materiālu izvietošana radio
	9.81

	1.3.
	Publicitātes materiālu izvietošana nacionālajā presē un reģionālajā presē
	4.79

	1.4.
	Publicitātes materiālu izvietošana interneta portālos un sociālajos medijos
	19.84

	1.5.
	Publicitātes materiālu izgatavošana un izvietošana vidē
	1.99

	1.6.
	Sociāli informatīvo paziņojumu vai kampaņu publicitātes īstenošanas izmaksas (1 darba stundas izmaksas), tajā skaitā:
	

	1.6.1.
	Mediju plāna izstrāde;
	2

	1.6.2.
	Mediju (pirkšana) direktora darba stundas likme
	4

	1.6.3.
	Mediju plānotāja  darba stundas likme
	4

	

	Iegūtais kopējais punktu skaits
	54.35



4.3.2. Komisija secināja, ka saimnieciski visizdevīgākā piedāvājuma punktu kopvērtējuma pamatojums ir veidojies šāda salīdzinošā vērtēšanas rezultātā:
4.3.2.1. SIA"Alpha Baltic Media" piedāvājums punktu kopvērtējumā ir ieguvusi 33.58 punktus, pamatojoties uz šādu Komisijas vērtējumu katrā no kritērijiem:

	[bookmark: _Hlk96329818]Nr.
	Vērtējamā Pasūtītāja prasība

	Pretendenta piedāvājums

	Iegūtais punktu skaits

	1. 
	Cena un pakalpojuma izmaksas:
	
	

	
1.1.
	
Publicitātes materiālu izvietošana televīzijā

	
[..] EUR
	
9.63

	
1.2.
	
Publicitātes materiālu izvietošana radio
	
[..] EUR
	
0.04

	1.3.
	Publicitātes materiālu izvietošana nacionālajā presē un reģionālajā presē
	
[..] EUR
	
13.17

	1.4.
	Publicitātes materiālu izvietošana interneta portālos un sociālajos medijos
	
[..] EUR
	
10.26

	1.5.
	Publicitātes materiālu izgatavošana un izvietošana vidē
	
[..] EUR
	
0.48

	1.6.
	Sociāli informatīvo paziņojumu vai kampaņu publicitātes īstenošanas izmaksas (1 darba stundas izmaksas), tajā skaitā:
	
	

	1.6.1.
	Mediju plāna izstrāde;
	[..] EUR
	0

	1.6.2.
	Mediju (pirkšana) direktora darba stundas likme
	[..] EUR
	0

	1.6.3.
	Mediju plānotāja  darba stundas likme
	[..] EUR
	0



  4.3.2.2. SIA"VVZ Latvia"   piedāvājums punktu kopvērtējumā ir ieguvusi 60.87 punktus, pamatojoties uz šādu Komisijas vērtējumu katrā no kritērijiem:

	Nr.
	Vērtējamā Pasūtītāja prasība

	Pretendenta piedāvājums

	Iegūtais punktu skaits

	1. 
	Cena un pakalpojuma izmaksas:
	
	

	
1.1.
	
Publicitātes materiālu izvietošana televīzijā

	
[..] EUR
	
11.38

	
1.2.
	
Publicitātes materiālu izvietošana radio
	
[..] EUR
	
9.32

	1.3.
	Publicitātes materiālu izvietošana nacionālajā presē un reģionālajā presē
	
[..] EUR
	
15

	1.4.
	Publicitātes materiālu izvietošana interneta portālos un sociālajos medijos
	
[..] EUR
	
18.46

	1.5.
	Publicitātes materiālu izgatavošana un izvietošana vidē
	
[..] EUR
	
6.71

	1.6.
	Sociāli informatīvo paziņojumu vai kampaņu publicitātes īstenošanas izmaksas (1 darba stundas izmaksas), tajā skaitā:
	
	

	1.6.1.
	Mediju plāna izstrāde;
	[..] EUR
	0

	1.6.2.
	Mediju (pirkšana) direktora darba stundas likme
	[..] EUR
	0

	1.6.3.
	Mediju plānotāja  darba stundas likme
	[..] EUR
	0



[bookmark: _Hlk187132506]  4.3.2.3. SIA "Media House" piedāvājums punktu kopvērtējumā ir ieguvusi 95.33 punktus, pamatojoties uz šādu Komisijas vērtējumu katrā no kritērijiem:

	Nr.
	Vērtējamā Pasūtītāja prasība

	Pretendenta piedāvājums

	Iegūtais punktu skaits

	1. 
	Cena un pakalpojuma izmaksas:
	
	

	
1.1.
	
Publicitātes materiālu izvietošana televīzijā

	
[..] EUR
	
15

	
1.2.
	
Publicitātes materiālu izvietošana radio
	
[..] EUR
	15

	1.3.
	Publicitātes materiālu izvietošana nacionālajā presē un reģionālajā presē
	
[..] EUR
	
10.33

	1.4.
	Publicitātes materiālu izvietošana interneta portālos un sociālajos medijos
	
[..] EUR
	
30

	1.5.
	Publicitātes materiālu izgatavošana un izvietošana vidē
	
[..] EUR
	
15

	1.6.
	Sociāli informatīvo paziņojumu vai kampaņu publicitātes īstenošanas izmaksas (1 darba stundas izmaksas), tajā skaitā:
	
	

	1.6.1.
	Mediju plāna izstrāde;
	[..] EUR
	2

	1.6.2.
	Mediju (pirkšana) direktora darba stundas likme
	[..] EUR
	4

	1.6.3.
	Mediju plānotāja  darba stundas likme
	[..] EUR
	4



[bookmark: _Hlk187132701]4.3.2.4. SIA “Havas Media” piedāvājums punktu kopvērtējumā ir ieguvusi 30.18 punktus, pamatojoties uz šādu Komisijas vērtējumu katrā no kritērijiem:

	Nr.
	Vērtējamā Pasūtītāja prasība

	Pretendenta piedāvājums

	Iegūtais punktu skaits

	1. 
	Cena un pakalpojuma izmaksas:
	
	

	
1.1.
	
Publicitātes materiālu izvietošana televīzijā

	
[..] EUR
	
11

	
1.2.
	
Publicitātes materiālu izvietošana radio
	
[..] EUR
	
6.32

	1.3.
	Publicitātes materiālu izvietošana nacionālajā presē un reģionālajā presē
	
[..] EUR
	7.99

	1.4.
	Publicitātes materiālu izvietošana interneta portālos un sociālajos medijos
	
[..] EUR
	2.44

	1.5.
	Publicitātes materiālu izgatavošana un izvietošana vidē
	
[..] EUR
	2.43

	1.6.
	Sociāli informatīvo paziņojumu vai kampaņu publicitātes īstenošanas izmaksas (1 darba stundas izmaksas), tajā skaitā:
	
	

	1.6.1.
	Mediju plāna izstrāde;
	[..] EUR
	0

	1.6.2.
	Mediju (pirkšana) direktora darba stundas likme
	[..] EUR
	0

	1.6.3.
	Mediju plānotāja  darba stundas likme
	[..] EUR
	0



4.3.2.5. SIA “Trendmark” piedāvājums punktu kopvērtējumā ir ieguvusi 54.35 punktus, pamatojoties uz šādu Komisijas vērtējumu katrā no kritērijiem:

	Nr.
	Vērtējamā Pasūtītāja prasība

	Pretendenta piedāvājums

	Iegūtais punktu skaits

	1. 
	Cena un pakalpojuma izmaksas:
	
	

	
1.1.
	
Publicitātes materiālu izvietošana televīzijā

	
[..] EUR
	
7.92

	
1.2.
	
Publicitātes materiālu izvietošana radio
	
[..] EUR
	
9.81

	1.3.
	Publicitātes materiālu izvietošana nacionālajā presē un reģionālajā presē
	
[..] EUR
	
4.79

	1.4.
	Publicitātes materiālu izvietošana interneta portālos un sociālajos medijos
	
[..] EUR
	
19.84

	1.5.
	Publicitātes materiālu izgatavošana un izvietošana vidē
	
[..] EUR
	
1.99

	1.6.
	Sociāli informatīvo paziņojumu vai kampaņu publicitātes īstenošanas izmaksas (1 darba stundas izmaksas), tajā skaitā:
	
	

	1.6.1.
	Mediju plāna izstrāde;
	[..] EUR
	2

	1.6.2.
	Mediju (pirkšana) direktora darba stundas likme
	[..] EUR
	4

	1.6.3.
	Mediju plānotāja  darba stundas likme
	[..] EUR
	4



                  
4.3.3. Piedāvājumu salīdzinošā vērtējuma rezultātā Komisija secināja, ka SIA “Media House” piedāvājums ir ieguvis augstāko punktu kopvērtējumu (95.33) un tādēļ atzīstams kā saimnieciski visizdevīgākais piedāvājums kuram saskaņā ar nolikumā noteikto būtu piešķiramas līguma slēgšanas tiesības.

Komisijai tika ierosināts, pamatojoties uz PIL tiesisko regulējumu un nolikuma 5.11.apakšpunktu, pārbaudīt publiski pieejamās datu bāzēs informāciju (turpmāk − E-IZZIŅA), vai uz SIA “Media House” kā Pretendentu, kuram būtu piešķiramas līguma slēgšanas tiesības nav attiecināms kāds no PIL 42. panta otrās daļas 1., 2., 3., 4., 5., 6., 7., 10., 11., 12., 13. un 14.punktā minētajiem Pretendentu izslēgšanas iemesliem, kā arī Starptautisko un Latvijas Republikas nacionālo sankciju likuma 11.1 pantā noteiktie izslēgšanas nosacījumi.

4.3.4. Komisija nolēma: 
4.3.4.1. kā saimnieciski visizdevīgāko piedāvājumu, kuram būtu piekšķietamas līguma slēgšanas tiesības atzīt SIA “Media House”;
4.3.4.2. pārbaudīt vai uz SIA “Media House” nav attiecināms kāds no PIL 42. panta otrās daļas 1., 2., 3., 4., 5., 6., 7., 10., 11., 12., 13. un 14.punktā minētajiem Pretendentu izslēgšanas iemesliem, kā arī Starptautisko un Latvijas Republikas nacionālo sankciju likuma 11.1 noteiktie izslēgšanas nosacījumi.
4.3.4.3. pārtraukt sanāksmi un turpināt darbu piedāvājuma vērtēšanai iepriekš saskaņotā laikā.
 

5. Šā  gada 14.janvārī Komisija turpināja darbu ar šādu dienas  kārtību:
5.1. vispārīgi jautājumi;
5.2. piedāvājumu  vērtēšana;
5.3. lēmuma par līguma slēgšanas tiesību piešķiršanu/iepirkuma izbeigšanu bez rezultātiem pieņemšana.

Sēdē piedalījās  Komisija četru Komisijas locekļu sastāvā un tā ir tiesīga izlemt dienas kārtībā paredzētos jautājumus.

5.1.Ziņoja: Komisijas priekšsēdētājs A.Jarockis: šā gada 8.janvārī Komisija piedāvājuma vērtēšanas sanāksmē  secināja, ka piedāvājumu salīdzinošā vērtējuma rezultātā SIA “Media House” piedāvājums ir ieguvis augstāko punktu kopvērtējumu un tādēļ atzīstams kā saimnieciski visizdevīgākais piedāvājums kuram saskaņā ar nolikumā noteikto būtu piešķiramas līguma slēgšanas tiesības.
Pamatojoties uz Publisko iepirkumu likuma tiesisko regulējumu un nolikuma 5.11.apakšpunktu, Komisijai tika ierosināts  pārbaudīt publiski pieejamās datu bāzēs informāciju (turpmāk − E-IZZIŅA), vai uz SIA “Media House” kā pretendentu, kuram būtu piešķiramas līguma slēgšanas tiesības nav attiecināms kāds no Publisko iepirkumu likuma (turpmāk − PIL) 42. panta otrās daļas 1., 2., 3., 4., 5., 6., 7., 10., 11., 12., 13. un 14.punktā minētajiem Pretendentu izslēgšanas iemesliem, kā arī Starptautisko un Latvijas Republikas nacionālo sankciju likuma 11.1 pantā noteiktie izslēgšanas nosacījumi.
Tiek ierosināts turpināt Komisijas darbu.

5.2. Komisija publiski pieejamās datu bāzēs pieprasīja un ieguva E-IZZIŅU, tajā skaitā   izvērtējot SIA “Media House” iesniegto papildinformāciju par sava piedāvājuma atbilstību nolikumā izvirzītajām prasībām un konstatēja, ka uz SIA “Media House”  nav attiecināms ne  viens no PIL 42. panta otrās daļas 1., 2., 3., 4., 5., 6., 7., 10., 11., 12., 13. un 14.punktā minētajiem izslēgšanas iemesliem, tajā skaitā iegūstot informāciju no publiski pieejamām datu bāzēm (LURSOFT IT), ka uz SIA “Media House”  nav attiecināmi Starptautisko un Latvijas Republikas nacionālo sankciju likuma 11.1 pantā noteiktie izslēgšanas nosacījumi.

5.3. Ņemot vērā Konkursam iesniegto piedāvājumu vērtējumu kopumā, Komisija secināja, ka SIA “Media House” piedāvājums ir atzīstams kā saimnieciski visizdevīgākais piedāvājums, kuram saskaņā ar nolikumā noteikto ir piešķiramas līguma slēgšanas tiesībās un nolēma:
5.3.1. līguma slēgšanas tiesības piešķirt SIA “Media House”;

5.3.2. SIA  “Initiative Latvia” atzīt kā pārmērīgi dārgu piedāvājumu un noraidīt;

5.3.3.  nosūtīt paziņojumu par Konkursa rezultātu visiem pretendentiem, kas iesniegušu piedāvājumu Konkursam un publicēt noslēguma ziņojumu PIL noteiktajā kārtībā;

5.3.4.  ne vēlāk kā desmit darbdienu laikā pēc dienas, kad stājas spēkā līgums, publicēt to FM pircēja profilā Elektronisko iepirkumu sistēmas e-konkursu apakšsistēmā un PIL noteiktajā kārtībā publicēt paziņojumu par līguma slēgšanas tiesību piešķiršanu Iepirkumu uzraudzības biroja publikāciju vadības sistēmā.

       Citi papildinājumi, iebildumi, ierosinājumi netika izteikti.                
               

Komisijas sekretārs	(paraksts*)               S.Ozola				       


*DOKUMENTS IR PARAKSTĪTS AR DROŠU ELEKTRONISKO PARAKSTU UN SATUR LAIKA ZĪMOGU
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