1. pielikums
Metu konkursa “Latvijas attīstības sadarbības politikas zīmola izveide”
 (id. Nr. CFLA 2024/9-PIEG)
nolikumam
Tehniskā specifikācija
Aktualizācijas datums: 2024. gada 7. augustā

1. Zīmola stratēģiskais kopsavilkums
1.1. Galvenais uzdevums
Izstrādāt Latvijas attīstības sadarbības politikas zīmolu, ko varētu izmantot gan politikas plānotāji, gan projektu īstenotāji, gan citas iesaistītās puses. Zīmolam ir jābūt saskanīgam ar Valsts pārvaldes iestāžu vienoto vizuālā identitātes grafisko standartu.[footnoteRef:1] [1:  https://www.mk.gov.lv/lv/valsts-parvaldes-grafiskais-standarts] 


1.2. Konteksts
Attīstības sadarbība ir palīdzības sniegšana mazāk attīstītām valstīm, lai veicinātu šo valstu un to sabiedrības ilgtermiņa sociālo un ekonomisko attīstību atbilstoši Starptautiskās palīdzības likumam (2008) un Latvijas Attīstības sadarbības politikas pamatnostādnēm 2021.–2027. gadam (2021). Pamatnostādnēs noteikts Latvijas attīstības sadarbības politikas mērķa "veicināt ilgtspējīgu attīstību un nabadzības izskaušanu, tiesiskumu un labu pārvaldību attīstības valstīs, jo īpaši Latvijas prioritārajās partnervalstīs, sniedzot ieguldījumu Dienaskārtības 2030 ieviešanā" sasniegšanu, īstenojot attīstības sadarbību tiesiskuma veicināšanas, publiskās pārvaldes attīstības un tās spēju stiprināšanas, uzņēmējdarbības attīstības, dzimumu līdztiesības, demokrātiskas līdzdalības veicināšanas un pilsoniskās sabiedrības attīstības, izglītības, kā arī klimata pārmaiņu un vides aizsardzības jomās. Īstenojot attīstības sadarbību, ir jāveicina ilgtspējīga attīstība visās tās trīs dimensijās - sociālajā, ekonomiskajā un vides. Attīstības sadarbības plānotā ietekme ir fizisks, institucionāls, sociāls, vides vai cita veida pozitīvs pienesums partnervalsts sabiedrībai, kopienai, vai cilvēku grupai caur vienu vai vairākiem attīstības sadarbības instrumentiem. Šie instrumenti stiprina valsts vai teritorijas spēju ilgtspējīgi, efektīvi un ražīgi izmantot savu cilvēku, finanšu un dabas resursu kapitālu.
Latvijā par attīstības sadarbības politiku atbildīgā institūcija ir Ārlietu ministrija, savukārt Centrālā finanšu un līgumu aģentūra (CFLA) īsteno attīstības sadarbības aģentūras funkcijas. Latvija attīstības sadarbībā atbalsta starpnozaru un starpsektoru sadarbību un partnerību, uzsverot dažādu iesaistīto pušu - valsts pārvaldes, pašvaldību, pilsoniskās sabiedrības, akadēmisko institūciju, privātā sektora un to ekspertu – lomu un pievienoto vērtību attīstības sadarbībā. Latvijas attīstības sadarbības politikas īstenošanā ir iesaistītas gan publiskās pārvaldes institūcijas, gan arī pilsoniskās sabiedrības organizācijas.

1.3.  Mērķis
Izveidot vienotu Latvijas attīstības sadarbības politikas zīmolu, ko varētu izmantot visas attīstības sadarbības procesos iesaistītās puses. Šobrīd Latvijai nav šāda zīmola. Zīmola izstrāde stiprinātu attīstības sadarbības atpazīstamības veicināšanu Latvijā un starptautiski. Izveidojot mūsdienīgu, atpazīstamu zīmolu, tiktu veicināta attīstības sadarbības ilgtspēja Latvijā un Latvijas ciešāka iesaiste starptautiskajos attīstības sadarbības procesos. 

1.4.  Prioritārie attīstības sadarbības uzdevumi:
1.4.1. tiesiskuma veicināšana;
1.4.2. publiskās pārvaldes attīstība un tās spēju stiprināšana; 
1.4.3. uzņēmējdarbības attīstība; 
1.4.4. dzimumu līdztiesības veicināšana;
1.4.5. demokrātiskas līdzdalības atbalstīšana un pilsoniskās sabiedrības attīstība;
1.4.6. izglītības pilnveide;
1.4.7. klimata pārmaiņu mazināšana un vides aizsardzība;
1.4.8. digitalizācijas procesu attīstība.

1.5.  Attīstības sadarbības vērtības
Īstenojot attīstības sadarbību, Latvija ievēro cilvēktiesībās balstītu pieeju un visās attīstības sadarbības aktivitātēs uzsver tādus horizontālus principus kā cilvēktiesības, demokrātija, dzimumu līdztiesība, pilsoniskās sabiedrības līdzdalība, vides ilgtspēja un klimata pārmaiņu jautājumu integrācija.

1.6.  Galvenie darbības reģioni
Latvijas prioritārie attīstības sadarbības reģioni ir Eiropas Savienības Austrumu partnerības valstis (īpaši Ukraina, Gruzija, Moldova, Armēnija, kā arī Baltkrievijas pilsoniskā sabiedrība), Centrālāzijas valstis (īpaši Kirgizstāna, Tadžikistāna un Uzbekistāna), kā arī Āfrikas valstis.

1.7.  Zīmola dizaina ievirze (pielāgojams dažādiem medijiem un kanāliem)
1.7.1. Saprotams dizains un tā nozīme viegli uztverama. Skaidri jākomunicē zīmola vērtības (t.sk. starptautiskā vidē);
1.7.2. Mūsdienīgs, ilgtspējīgs (gatavs funkcionēt ilgtermiņā), autentisks un unikāls;
1.7.3. Ērti lietojams kopā ar Latvijas valsts pārvaldes iestāžu vienoto vizuālo identitāti (dizains kombinējams);
1.7.4. Lietojams kopā ar valsts karogu un ģerboni.

2. Logo un dizaina vadlīniju izstrāde (Sarunu procedūras laikā noslēgtā Līguma laikā)
2.1.  Jāveic tirgus izpēte, kā logotips izcelsies līdzās līdzvērtīgiem zīmoliem pasaulē/ zīmola autentiskums. Attīstības sadarbības logotipa detalizēta izstrāde (latviešu un angļu valodā), kas ietver šādus elementus:
2.1.1. Stila grāmata – rokasgrāmata, kas norāda uz nosacījumiem, stilu un citām vadlīnijām, kas nodrošina zīmola ilgtspējību un integritāti;
2.1.2. Informācija par zīmolu – tā misiju, vēsturi, vērtībām, mērķauditoriju, komunikācijas stūrakmeņiem;
2.1.3. Logotips – simbols, lockup (t.i., logotipa fināla izskats kopā ar visiem tā veidojošajiem elementiem dažādās formās) variācijas, logo krāsas, logo izvietojums, drošības zonas, minimālie izmēri un nepareizs logo lietojums;
2.1.4. Krāsu palete – ietver informāciju par: primāro krāsu paleti, individuālo krāsu paleti tematisko grupu ietvaros, un krāsu kombinācijām izmantošanai materiālos, krāsu papīra ieteikumi;
2.1.5. Tipografika – ietver informāciju par: primāro zīmola burtveidolu, alternatīvo sistēmas burtveidolu, tipografikas stilu rekomendācijas un nepareizu burtveidola izmantošanu;
2.1.6. Infografikas un ikonas – ietver informāciju par to izmantošanu komunikācijā;
2.1.7. Fotogrāfijas – ietver informāciju par: fotogrāfijas rekomendācijām un to apstrādi un lietošanu zīmola komunikācijā;
2.1.8. Izklājums – ietver informāciju par: zīmola izklājuma veidošanas principiem veidlapās, aploksnēs, vizītkartēs u.c. materiālos;
2.1.9. Materiālu dizaina piemēri – ietver piemērus zīmola identitātes manifestācijai drukas un fiziskajos materiālos.
2.2.  Dizaina vadlīniju izstrāde, ietverot dažāda veida komunikācijas materiālu dizaina aprakstus un skices:
2.2.1. Vides reklāmas materiāli, piemēram, baneris (reklāmkarogs), plakāts, stends izmantošanai pasākumu noformēšanā; 
2.2.2. Vizītkartes sagataves (latviešu un angļu valodā);
2.2.3.  Prezentācijas sagataves;
2.2.4.  E-pasta paraksts;
2.2.5.  Zīmola reprezentācijas materiālu dizains (piemēram, krūze, t-krekls, pildspalva, blociņš, u.c.);
2.2.6.  Tiešsaistes video zvanu fons;
2.2.7.  Vizualizācijas tīmekļvietnes dizainam;
2.2.8.  Sociālo mediju profilu noformējums, sociālo mediju komunikācijas paraugi (ieraksti tīmekļvietnē (post) un video).

3. Sarunu procedūras laikā noslēgtā Līguma provizoriskais laika grafiks:  
3.1. 1. posms – radošais koncepts un vizuālā identitāte (posma izpilde 4 nedēļas no pasūtījuma veikšanas)
3.1.1. Pilnveidot radošā koncepta variantus (saskaņā ar zīmola stratēģisko kopsavilkumu), radīt variantus latviešu un angļu valodā;
3.1.2. Veikt radošā koncepta korekcijas, pēc Pasūtītāja pieprasījuma;
3.1.3. Tipografika (logo, burtveidols, krāsu pilnveidošana);
3.1.4. Vizuālie piemēri (skices, piemēram, lietojumam kopā ar Pasūtītāja logo un citu valstu AS logo).

3.2.  2. posms – zīmola lietošanas stratēģijas izstrāde (zīmola rokasgrāmata) (izpilde 2 nedēļas pēc 1. posma beigām)
3.2.1. Logotips (simbols, lockup (t.i., logotipa fināla izskats kopā ar visiem tā veidojošajiem elementiem dažādās formās) variācijas, logo krāsas, logo izvietojums, drošības zonas, minimālie izmēri un nepareizs logo lietojums);
3.2.2. Krāsu palete (ietver informāciju par: primāro krāsu paleti, individuālo krāsu paleti tematisko grupu ietvaros, un krāsu kombinācijām izmantošanai materiālos, krāsu papīra ieteikumi);
3.2.3. Tipografika (ietver infromāciju par: primāro zīmola burtveidolu, alternatīvo sistēmas burtveidolu, tipografikas stilu rekomendācijas un nepareizu burtveidola izmantošanu, minimālo izmēru);
3.2.4. Tīmekļvietnes vizuālais virziens.

3.3. 3. posms – komunikācijas materiālu dizains (izpilde 2 nedēļas pēc 2. posma beigām)
3.3.1. Vizītkartes sagatave;
3.3.2. Attīstības sadarbības lielformāta vides banera variācijas ar logotipa pielietojuma veidiem;
3.3.3. Prezentāciju sagataves;
3.3.4. E-pasta paraksts;
3.3.5. Tiešsaistes video zvanu fons;
3.3.6. Sociālo mediju platformu noformējums, kā arī ziņas/ieraksta tīmekļvietnē (blogs/ posts) stila paraugs;

3.4.  4. posms – Citi dizaini (izpilde 2 nedēļas no 3. posma beigām)
3.4.1. Vizualizācija mājaslapas dizaina izstrādei;
3.4.2. Reprezentācijas materiālu dizains.

 Zīmola vizuālās identitātes pielietojumu un atvasinātos produktus Pasūtītājs var patstāvīgi attīstīt bez papildus samaksas un saskaņošanas ar pretendentu, t.sk. neierobežoti ieviest jaunus vizuālās komunikācijas un vizuālās identitātes atvasināto produktu veidus, ievērojot pretendenta definētos zīmola vizuālās identitātes lietojuma principus (zīmola vadlīnijas). 

